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SAMMANFATTNING

Konsumentforeningen Stockholm har stéllt frdgor om framtiden till svenska folket. Fragorna
berdr elva olika omraden bland annat robotar, véxthuseffekten, GMO och marknadsforing.

Nedan presenteras ett axplock.

Majoriteten tror inte att manskligheten kan hejda vaxthuseffekten

Majoriteten (63 %) tror inte att manniskan kommer forma att hejda vaxthuseffekten sa att
Odesdigra effekter undviks. De som trots allt & mer positiva &n genomsnittet (37 %) till att det
ska ga att 16sa klimatproblemen ar de som tjanar 6ver 600 000 kr/ar (42 %) och de som ar i
aldern 30-49 ar (41 %). Fragan stalldes innan FN:s klimatpanel slappte sin senaste nedslaende

rapport i borjan av april.

Tre fjardedelar (75 %) av svenskarna tycker att skatter och andra ekonomiska styrmedel for
att begransa forsaljningen av produkter som har stor negativ effekt pa klimat och miljo ar en

bra idé.

Tre av tio tror att de har en egen 3D-skrivare hemma ar 2020
3 av 10 (33 %) tror att de har en egen 3D-skrivare hemma om 6 ar. Mer benégen att tro det &r

du om du &r man (38 %) &n om du ar kvinna (28 %).

Var fjarde sager ok till larver som proteinkélla i framtiden
Lite mer &n var fjarde (28 %) svensk kan tdnka sig att &ta insekter och larver. Man (37 %) ar
mer positiva till detta &n kvinnor (18 %). Mer negativ till detta &n genomsnittet (72 %) &r de

som bor i glesbygd (83 %).

Svensken tveksam till specialanpassad marknadsforing
Att foretagen skulle ha koll pa vara inképsvanor och exempelvis erbjuda extrapris pa byxor
om vi inte kdpt nagra pa ett tag tycker 85 procent av de svarande inte om. De sager nej till den

sortens marknadsforing. Kvinnor (88 %) &r mer negativa till detta &n man (82 %).
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1 INLEDNING

1.1 Bakgrund

For bara nagra ar sedan var det svart att tanka sig att vi skulle skota sa mycket fran vara
mobiltelefoner som manga av oss gor idag. Utvecklingen gar snabbt framat och manga av
nyheterna ror var vardag. Robotar och 3D-teknik lanseras pa marknaden, foretagens
majligheter att samla in information om enskilda individers forehavanden &r snart sagt
obegransade och véxthuseffekten och befolkningsékningen talar for att vi kan tvingas till

andra konsumtionsvanor framover.

Hur ser vi pa de nyheter som snart nar oss? Konsumentforeningen Stockholm har stallt fragor

om framtiden till svenska folket.

1.2 Syfte
Syftet med undersckningen ar att ge nagra dgonblicksbilder av svenska folkets attityder till ny

teknik, framtida livsmedel, konsumtionsvanor och miljo- och integritetsfragor.

1.3 Tillvagagangssatt
1.3.1 Metod

Unders6kningen &r genomford av marknadsundersokningsforetaget Novus med hjalp av
webbenkater under perioden 13-18 mars 2014. Fragorna ar stallda till kvinnor och mén i
aldern 18-79 ar i Novus Sverigepanel. Panelen ar riksrepresentativ och slumpmassigt
rekryterad. Totalt omfattar undersékningen 1 047 intervjuer med en deltagarfrekvens pa 57

procent.

1.3.2 Val av fragor till enkaten

Fragorna i enkaten ror de amnen som togs upp pa Konsumentforeningen Stockholms

seminarium Smaka pa framtiden den 9 april 2014.



1.3.3 Fakta, kommentarer och kallor

Varje fraga som redovisas i rapporten har en kort bakgrund med fakta. Vi gor pa intet satt
ansprak pa att var information skulle vara heltackande, den ska snarare ses som exempel pa
vad som ar pa gang inom respektive omrade och hur framtiden kan tankas te sig. Da vi endast
tillfragat cirka 1 000 personer gar det inte att dra nagra storre slutsatser, vi har &nda valt att

redovisa nagra signifikanta avvikelserna i svaren.

Kéllor som anvands i rapporten ar intervjuer med experter, artiklar i tryckta och digitala

medier, vetenskapliga artiklar, rapporter och Youtube-klipp.

1.4 Mer information

Dokumentation fran seminariet Smaka pa framtiden den 9 april 2014 finns pa

www.konsumentforeningenstockholm.se. Fér mer information om undersékningen kontakta

Louise Ungerth, chef for Konsument & Miljo pa KfS,

louise.u@konsumentforeningenstockholm.se eller Anna Lilja, informator pa KfS,

anna.l@konsumentforeningenstockholm.se.



2 SVENSKA FOLKET SVARAR PA FRAGOR OM FRAMTIDEN

2.1 Klimatet och framtiden

Fakta om vixthuseffekten

De viktigaste vaxthusgaserna i jordens atmosfar ar vattenanga, koldioxid, metan och
dikvaveoxid (lustgas). De finns i luften sedan gammalt och astadkommer pa sa satt en
kraftfull naturlig vaxthuseffekt. Utan den effekten skulle det ha varit 35 grader kallare pa

jorden an det ar i dag, och da hade formodligen inget liv kunnat utvecklas har.

Viéxthuseffekten i sig ar alltsa inget problem, tvartom. Problemet &r i stéllet att manniskan
forstarker effekten genom att sldppa ut vaxthusgaser i luften. Luftens koldioxidhalt har 6kat
med ungefér 40 procent sedan forindustriell tid, och den fortsatter att stiga med ungefar 0,4

procent per ar.!

IPPC, FN:s klimatpanel slappte i dagarna sin femte utvarderingsrapport som 300 forskare fran
70 lander star bakom. Rapporten liknar de tidigare versionerna men skillnaden &r att det som
tidigare var hypoteser nu bekréftas. Det konstateras att effekterna av klimatforandringen ar
tydligare och att det inte langre ror sig om ett avlagset hot. Om vi ska klara det klimatmal som
EU satt upp om en temperaturokning pa max tva grader maste dagens utslapp minska med

minst 60 procent fram till &r 2050.2

Ekonomiska styrmedel pa klimatomrddet

Miljoskatter och miljdavgifter tas ut for att styra resursanvandningen i 6nskvérd riktning.
Tanken &r att kostnaden for till exempel en miljoskada ska synas i priset och darmed paverka
de val som konsumenter och producenter gor. | Sverige tar staten ut delar av miljoskatterna
och miljéavgifterna inom omradena energi och trafik. Exempel pa miljoskatter ar energiskatt,

koldioxidskatt p branslen, drivmedelsskatt och fordonsskatt. En miljéskatt pa kétt* och

! Naturvardsverket (apr 2014), http://www.naturvardsverket.se/Sa-mar-miljon/Klimat-och-luft/Klimat/Darfor-
blir-det-varmare/Vaxthuseffekten-forstarks/

2 Intergovernmental Panel of Climat Change (apr 2014), http://www.ipcc.ch/

® Naturvardsverket, Vad hander med klimatet (2008),
http://www.naturvardsverket.se/Documents/publikationer/978-91-620-8368-7.pdf

* Artikel pé debatt.svt.se (okt 2013), http://debatt.svt.se/2013/10/22/en-kottskatt-maste-inforas-nu/




farliga kemikalier® och en miljdavgift for att fi ner konsumtionen av t ex papper har

diskuterats.®

2.1.1 Majoriteten tror inte att manskligheten kan hejda vaxthuseffekten

Kommer vi politiker, féretag och manniskor forma att hejda véxthuseffekten sa att
Odesdigra konsekvenser undviks?

HJA ENE]

Diagram la: 37 procent av svenska folket svarade Ja och 63 procent Nej.

Majoriteten (63 %) tror inte att manniskan kommer forma att hejda vaxthuseffekten sa att
odesdigra effekter undviks. De som trots allt &r mer positiva till att det ska ga att l16sa
klimatproblemen &r de som tjanar 6ver 600 000 kr/ar (42 %) och de som &r i aldern 30-49 ar
(41 %), att jamfora med genomsnittet (37 %). Fragan stalldes innan FN:s klimatpanel slappte

sin senaste nedslaende rapport i bérjan av april.

® Artikel pé svt.se (jan 2014), http://www.svt.se/nyheter/sverige/regeringen-vill-ha-skatt-pa-kemikalier-i-klader
® Naturvardsverket (apr 2014), http://www.naturvardsverket.se/Miljoarbete-i-samhallet/Miljoarbete-i-
Sverige/Uppdelat-efter-omrade/Styrmedel/Ekonomiska-styrmedel/Miljoskatter-och-miljoavgifter/




2.1.2 Tre fjardedelar tror pa skatter pa klimatdaliga produkter

Tycker du att det bor inforas skatter eller andra ekonomiska styrmedel for att begransa
forsaljningen av produkter som har stor negativ effekt pa klimat och milj6?

mJA ENE

Diagram 1b: 75 procent av svenska folket svarade Ja och 25 procent Nej.

Tre fjardedelar (75 %) av svenskarna tycker att skatter och andra ekonomiska styrmedel for
att begransa forsaljningen av produkter som har stor negativ effekt pa klimat och miljo ar en
bra idé. Mest positiva till detta, jamfort med genomsnittet &r de med inkomst éver 600 000
kr/ar (80 %) och storstadshor (79 %). Mer negativa till detta &n genomsnittet (25 %) ar
arbetssokande (40 %).

2.2 3D-skrivare i var mans hem?

Fakta om 3D-skrivare

En 3D-skrivare kan tillverka produkter i plast och metall genom att ringla ut materialet med
en lager pa lager-teknik pa en bottenplatta. Pa sa satt byggs foremalet upp. En CAD-ritning
konverteras till en utskriftsfil som forklarar exakt hur skrivarhuvudet ska réra sig for att skapa

produkten.’

"Artikel i R&d och Rén (aug 2013), http://www.radron.se/tester/telefoni-datorer--internet/3d-skrivare/




Det finns mangder av CAD-ritningar som gar att ladda ner gratis fran natet. En 3D-skrivare
for hemmabruk kostar mellan 5 000 och 20 000 kronor och kan i princip tillverka allt fran
klader, leksaker och vapen till en mangd industriella applikationer. Troligen kommer 3D-
teknik att anvandas for att tillverka inredning, bilar och kanske organ for transplantation inom

en ganska snar framtid.®

For bara nagra ar sedan lat det som science fiction att man skulle kunna tillverka olika saker i
sitt hem med en 3D-skrivare. | dag kan 3D-skrivaren till och med tillverka mat, till exempel
pizza. NASA stodjer forskning for att fa fram 3D-skrivare for mat till astronauter som
befinner sig i rymden och Cornell University har tagit fram en skrivare som tillverkar mat,
den kan bland annat dekorera tartor med stor precision. Om NASA lyckas med sina foresatser
kanske man kan kdpa kapslar med pulver, att blanda med vatten. En utveckling mot

Nespresso-konceptet? ° 10 1

Foretaget Natural Machines i USA planerar att lansera sin ”Foodini” i host, en 3D-skrivare
som skriver ut mat. Priset beréknas bli 1 000 dollar. Skrivaren ska séljas till storkok och
restauranger men huvudmalgruppen ar konsumenter. Det ar framforallt tankt att man ska laga
maten fran grunden med egna ravaror utan konserveringsmedel eller andra tillsatser. Smeten
eller degen laggs i en kapsel och skrivaren printar ut allt fran kakor och snacks till ravioli.
Men foretaget kan ocksa tanka sig att gora en deg som saljs i livsmedelsbutiker som man kan

képa och skriva ut till mat hemma.*?

Utvecklingen av Foodini sker genom crowd-funding™. 100 000 dollar méste foretaget samla

in for att Foodini ska sattas pa marknaden. Till dags dato har foretaget fatt in narmare halften.

8 Film fran Coldfus Tion (mar 2014), https://www.youtube.com/watch?v=s1fOdPrnPog

° Artikel p& mothernaturenetwork,com (dec 2013), http://www.mnn.com/green-tech/research-
innovations/stories/3-d-food-printer-makes-perfect-pizza

19 Artikel pé creativemachines.cornell.edu, http://creativemachines.cornell.edu/node/194

1 Artikel p& gizmag.com (feb 2014), http://www.gizmag.com/3d-printed-pizza-astronauts/30685/

12 Natural Machines (apr 2014), http://www.naturalmachines.com/

13 https://www.kickstarter.com/projects/456763017/designed-for-healthy-eating-foodini-a-3d-food-prin




2.2.1 Tre av tio tror att de har en egen 3D-skrivare hemma ar 2020

Tror du att du kommer att ha en 3D-skrivare i ditt hem ar 2020?

HJA ENE

Diagram 2a: 33 procent av svenska folket svarade Ja och 67 procent Nej.

3 av 10 (33 %) tror att de har en egen 3D-skrivare hemma om 6 ar. Mer benégen att tro det &r

du om du &r man (38 %) &n om du &r kvinna (28 %).



2.2.2 Inte manga tilltalas av mat fran en 3D-skrivare

Skulle du vilja ha en 3D-skrivare i ditt hem som tillverkar mat?

HJA B NEJ

Diagram 2b: 13 procent av svenska folket svarade Ja och 87 procent Nej.

Bara 13 procent kan ténka sig att ha en skrivare hemma som skriver ut mat. Mest positiva till
matskrivare, jamfort med genomsnittet, ar studerande (34 %) och de med inkomst under
200 000 kr/ar (27 %).

2.3 Ata myror?

Att ata insekter kan lata fraimmande, men faktum &r att det ar en av FAO:s (FN:s mat och
jordbruksorganisation) losningar pa hur vi i framtiden kan ata mer klimatsmart. Insekter
innehaller hogvardigt protein, vitaminer och aminosyror. Dessutom slapper de inte ut nagra
véxthusgaser och de kan fodas upp pa organiskt avfall.** Det ar s klimatsmart det kan bli i

livsmedelsproduktionen.

Y Information pa fao.org (apr 2014), http://www.fao.org/forestry/edibleinsects/en/

10



2.3.1 Var fjarde sager ok till larver som proteinkalla i framtiden

Skulle du kunna ténka dig att ata stekta eller friterade insekter som grashoppor eller
larver?

HJA ENE

Diagram 3: 28 procent av svenska folket svarade Ja och 72 procent Nej.

Redan idag ar det vardagsmat att &ta insekter i vissa delar av varlden. Men i Sverige verkar vi
ha en bit kvar innan friterad grashoppa finns i var mans stekpanna och pa restaurangernas
menyer. Men lite mer an var fjarde (28 %) svensk kan anda tanka sig att ata insekter och
larver. Mén (37 %) ar mer positiva till detta an kvinnor (18 %). Mer negativ till detta dn

genomsnittet (72 %) ar de som bor i glesbygd (83 %).

2.4 Marknadsforing vs. integritet

Geotargeting

GPS, Bluetooth eller andra tekniker for att anpassa tjanster till var man befinner sig kallas for
geotargeting.

Tekniken for specialanpassad marknadsforing fungerar redan i dag. Om du till exempel har ett

mobiltelefonabonnemang som ska foérnyas var artonde manad kan det plinga till i din telefon

11



nar du gar forbi butiker som séljer abonnemanget, detta for att paminna dig om att fornya det

s att du inte frestas att sluta avtal med nagon konkurrent.™

Gronsaksbranschen skulle till exempel kunna ga ihop for att erbjuda dig extrapris pa
gronsaker nar du gar forbi en digital annonstavla som sitter vid en livsmedelsbutik som du &r

ansluten till. Det forutsatter att du har tackat ja till denna tjanst.*

Med digital ansiktigenkanning kan en butik ge personliga erbjudanden nér du stiger in i
butiken. Eller en gratis kopp kaffe om du ar sémning och gaspar.’

Allt detta forutsatter att du har accepterat villkoren nar du har tackat ja till tjansterna. Det ar
forbjudet att spara ndgon utan dennes vetskap eller medgivande enligt personuppgiftslagen
(PUL), och andra lagar.*®

Det gar att stdlla in sin mobiltelefon sa att GPS trackning forhindras. Det talas ocksa om

fodral for mobiltelefoner, ipads etc som forhindrar GPS-sparning.®

Kvittoinformation

Butikskedjorna kan skraddarsy extra erbjudanden, pa individniva, som de tror att du ar
intresserad av. Det sker med hjélp av den sa kallade kvittoinformation som foretagen har
tillgang till dar du har kund- eller medlemskort. Insamlad data om dina inkop ligger till grund
for marknadsforingen. Men man kan ocksa se vad du inte koper och utifran det lista ut vad du
kan tdnkas behodva eller vara intresserad av. Data som du har ld&mnat om var du bor, din

inkomst, familjeforhallanden med mera kan samkoras med dina inkop.

Dock behovs ett medgivande fran dig att du accepterar foretagets villkor. Formellt accepterar
man ofta det ndr man ansdker om kund- eller medlemskort, men om man inte har last det
finstilta vet man kanske inte om det. Foretagen kan ocksa kopa information fran Statens

personuppgiftsregister (SPAR) om vad man har for bil, inkomst, hur manga och gamla barn

> Muntlig intervju med tidigare anstalld p& mobiloperatérforetag.

16 Film fran MobilePromo (jan 2012), https://www.youtube.com/watch?v=BjfnCYB81rA
" Douwe Egberts film (jul 2013), http://www.pinterest.com/pin/266275396691666669/
'8 Datainspektionens webb (apr 204), http://www.datainspektionen.se/lagar-och-
regler/personuppgiftslagen/intresseavvagning/

9 Film fr&n MIAmobi (nov 11), https://www.youtube.com/watch?v=5cgqKhQTclg

12



man har med mera. Detta kan sedan samkoras med inképsinformationen. Vill man inte att

data om ens inkdp ska samlas in ska man anmala detta till foretaget.

Kundinformation till salu?

Om ett foretag ska salja kundinformation vidare maste det framga av villkoren som

konsumenten har gett sitt medgivande till.

2.4.1 Svensken tveksam till specialanpassad marknadsforing

Skulle du kédnna dig bekvdm om marknadsféring specialanpassades for dig efter ditt

personliga kopmonster nar du gar forbi en butik eller pa annonstavlor pa stan?

Bakgrund till fragan: Skulle du kanna dig bekvdam om marknadsféring specialanpassades for
dig efter ditt personliga kdpmonster nar du gar forbi en butik eller p& annonstavlor pa stan,
till exempel Extrapris pa grénsaker just nu, bara for dig”, om du ar vegetarian eller fyra
coca-cola till priset av tre”” om du koper mycket lask. Foretagen haller koll pa vad du handlar
och var du befinner dig via GPS.

HJA NENE

Diagram 4a: 14 procent av svenska folket svarade Ja och 86 procent Nej.

Svensken &r inte intresserad (86 %) av att fa specialanpassad marknadsforing via GPS utifran

var man befinner sig. Mer negativa till detta jamfort med genomsnittet &r pensionérer (91 %).

13



Grupper som daremot ar mer positiva till specialanpassad marknadsfoéring &n genomsnittet (14
%) a&r méan (19 %), och storstadsbor (18 %).
2.4.2 Reklam for byxor for att man inte kopt nagra pa ett tag — nej tack

Ar det okej om du far reklam i mobilen fran butikskedjor om att kopa byxor till extrapris

utifran att butikerna har information om att du inte har képt byxor pa tre ar.

HJA ENEJ

Diagram 4b: 15 procent av svenska folket svarade Ja och 85 procent Nej.

Att foretagen skulle ha koll pa vara inkdpsvanor och exempelvis erbjuda extrapris pa byxor
om vi inte kopt nagra pa ett tag tycker 85 procent av de svarande inte om. De séager nej till den

sortens marknadsforing. Kvinnor (88 %) &r mer negativa till detta & man (82 %).

14



2.4.3 44 procent ar oroliga for att foretag missbrukar information om
kunden

Ar du orolig for att livsmedelsféretag missbrukar den information de far om vad du
handlar nar du drar ditt kund- eller medlemskort, till exempel séljer den vidare till andra

foretag?

mJA

Diagram 4c: 44 procent av svenska folket svarade Ja och 56 procent Nej.

Nérmare halften (44 %) av svenskarna &r oroliga Over att livsmedelsforetag missbrukar den
information de far om vad man handlar nar man drar sitt kund- eller medlemskort. Man ar mer
bekymrade 6ver detta (47 %) an kvinnor (40 %).

2.5 Robotiseringen i samhallet

Allt smartare robotar utvecklas just nu i nagot som ibland kallas den tredje industriella

revolutionen.

Ett exempel kommer fran foretaget Foxconn som bland annat tillverkar Apples iphone och
ipad i Kina. Foxconn planerar att utoka antalet robotar pa sina fabriker fran 10 000 ar 2011 till
en miljon ar 2014. Robotarna kommer ersétta ett stort antal kinesiska arbetare pa Foxconns

15



fabriker.”> Manga spér att monotona jobb som till exempel elektronikmontering kommer att

vara helt ersatta av robotar i framtiden. Kanske av roboten FRIDA som ABB har utvecklat.?*

Inom vérden anvénds redan robotar for att utféra enklare sysslor som att hamta blod®. | Japan
provas sa kallade androider pa sjukhus. Det ar robotar som ser ut, uppfor sig och talar som
manniskor och som forutspas kunna anvandas till exempel pa vardinstitutioner som sallskap

&t personer som har demens.?

Hur den intensiva robotiseringen kommer att paverka arbetstillfallena i Sverige kan man bara
sia om. Vissa jobb forsvinner och andra tillkommer, pa samma satt som tidigare. Finlands
naringslivsinstitut menar att en tredjedel av dagens arbeten kan komma att férsvinna och
erséttas med robotar och andra IT-16sningar®. | en studie frAn Oxford University uppskattas
att uppat halften av jobben i USA riskeras att helt eller delvis ersattas genom allt smartare
robotteknik p& 10-20 &rs sikt®.

2 Artikel p& robotnyheter.se (aug 2011), http://robotnyheter.se/2011/08/01/foxconn-ersatter-kineser-med-
robotar/

2L Artikel pé& cnet.com (apr 2011), http://www.cnet.com/news/frida-factory-robot-wont-crush-your-fingers/

22 Artikel p& dagensmedicin.se, (nov 2013), http://www.dagensmedicin.se/vetenskap/medicinsk-teknik/unik-
robot-kan-handla-i-sjukhuskiosken/

2 Film fran plasticpals.com (sep 2012), https://www.youtube.com/watch?v=cy7xGwY dRk0

2 Rapport: Computerization Threatens One Third of Finnish Employment, ETLA (jan 2014),
http://www.etla.fi/wp-content/uploads/ETLA-Muistio-Brief-22.pdf

% Rapport: The future of employment: How susceptible are jobs to computerization (sep 2013), Carl Benedikt
Frey & Michael A. Osborne,

http://www.futuretech.ox.ac.uk/sites/futuretech.ox.ac.uk/files/The Future of Employment OMS Working_Pap
er_1.pdf

16



2.5.1 Sex av tio tror att fler robotar leder till arbetsloshet

Tror du att den 6kande anvandningen av robotar i industrin, inom varden och
transportsektorn kommer att 6ka arbetslésheten radikalt i Sverige fram till 2020?

Diagram 5: 39 procent av svenska folket svarade Ja och 61 procent Nej.

Fyra av tio (39 %) tror att robotiseringen kommer att tka arbetsldsheten radikalt. En grupp som i

storre utstrackning an andra svarade ja var arbetssdkande (63 %).

2.6 Framtidens kottkonsumtion

Jordbruksverket menar att vi i vastvarlden behdver ata mindre kott for att kottproduktionens
paverkan pa klimatet ar sa stor. En minskad kottkonsumtion, och darmed mindre arealer till
foder, 6kar ocksa majligheterna att i framtiden tillgodose den vaxande befolkningen i varlden
med livsmedel. Vegetabilier kan matta fler. Ytterligare anledning att minska méngden rott
kott och charkpodukter i kosten och istéllet 6ka andelen vegetabilier ar att det &r battre for

halsan?® 2

Produktionen av kott ar forknippad med stor klimatpaverkan oavsett hur den har producerats.

Kottproduktionen star for nastan en femtedel av varldens totala utslapp av véxthusgaser. Det

% ivsmedelsverket (apr 2014), http://www.slv.se/sv/grupp1/Mat-och-naring/Maten-och-var-
halsa/Cancer/Risker-med-rott-kott-och-chark/
%" Rapport: Hallbar Kéttkonsumtion, Rapport 2013:1, Jordbruksverket.

17



huvudsakliga skalet till det &r att det gar at mycket mark for att producera foder. Det &r
metangas fran djuren och lustgas som frigors i bilogiska processer i odlingsmarken som star
for de stora utslappen och bada dessa vaxthusgaser &r langt mer kraftfulla &n koldioxid. Men
kottproduktionen ar inte bara negativ foér miljon. Betande djur bevarar naturbetesmarkerna
och gynnar den bilogiska mangfalden. Produktionen av svenskt kott bidrar dessutom till vart

kulturlandskap och sysselsattning pa landsbygden.?®

2.6.1 Fyra av tio tror att de ater mindre kott ar 2020

Tror du att du kommer att &ta vasentligt mycket mindre kott och charkprodukter ar 2020?

HJA ENE

Diagram 6: 38 procent av svenska folket svarade Ja och 62 procent Nej. Om man raknar bort vegetarianerna

blir det 37 procent pa Ja och 63 procent for Nej.

Fyra av tio (38 %) tror att de kommer att ata mindre kott och charkprodukter ar 2020. Planer
pa att minska sin kottkonsumtion har man sarskilt om man ar kvinna (48 %) och studerande
(48 %). Om man déremot & man (72 %) ar man mer bendgen &n genomsnittet (62 %) att
svara nej. De tror inte att de kommer att minska sin kottkonsumtion inom den nédrmaste 6-

arsperioden.

%8 Rapport: Hallbar Kéttkonsumtion, Rapport 2013:1, Jordbruksverket.
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Né&r det kommer till svenskens kottkonsumtion i allménhet, det vill sdga hur man tror att “alla
andra” kommer att agera, tror man att nagot fler (42 %) kommer att minska sin

kottkonsumtion.

2.7 Anvandningen av GMO i framtiden

Debatten om GMO

Debatten for eller emot GMO ar komplicerad. De som é&r positiva till tekniken havdar bland
annat att genteknik ar en av flera tekniker som ar nddvéndig for att 6ka produktiviteten i
jordbruket for att mota behovet av livsmedel for en vaxande befolkning. Grédor kan ges
egenskaper som forbattrad motstandskraft mot torka och miljobelastningen kan minska
genom att grodor ges egenskaper som tar kal pa skadeinsekter och darmed kan anvandandet

av kemiska bekampningsmedel minska.?®

Motstandarna havdar i sin tur att vi redan idag kan producera tillrackligt med mat men att
tillgangen ar ojamnt fordelad och att det ar andra saker t ex krig, konflikter och fattigdom som
ar det huvudsakliga problemet. Sjalva odlingen av GMO-grodor kan ocksa stélla till problem.
Det finns i huvudsak tva tillampningar av GMO-grédor som odlas idag, grodor som ska tala
bekdmpningsmedel och grédor som sjalva producerar ett insektsgift. Detta anses ha lett till
Okad besprutning av kemiska bekampningsmedel dér dessa grodor odlas samt att de
modifierade generna vandrat 6ver till ograset som pa sa vis blir extra motstandskraftigt for

bekampningsmedel.*

Till skillnad fran t ex USA, Kina och Indien, dar GMO-grodor ar vanliga, har Europa en
betydligt mer skeptisk instéllning till odling av GMO-grédor. EU:s regelverk kraver
omfattande och kostsamma tester av nya genmodifierade grodor vilket gor att de
kommersiella jattarnas intresse for Europas GMO-forskning svalnar. Motstandet i den
allmanna opinionen och aven pa politisk niva i EU, riskerar att kollapsa den europeiska
forskningen kring GMO.%! #

 Formas, Miljoforskning (apr 2014), http://miljoforskning.formas.se/sv/Nummer/Oktober-
2001/Innehall/Notiser/Snabbt-och-exakt-med-GMO/

% Naturskyddsféreningen (apr 2014), http://www.naturskyddsforeningen.se/sveriges-natur/2008-6/gengrodor-
inte-hallbart

*! Artikel pé svt.se (mars 2014), http://www.svt.se/nyheter/vetenskap/gmo-forskning-laggs-ner
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Fakta om GMO

En genetiskt modifierad organism har, i sitt DNA, fatt en eller flera fraimmande gener med
hjélp av modern bioteknik. Genetiskt modifierad organism forkortas GMO. Uttrycket
genetiskt modifierad organism eller GMO anvands framfor allt i vaxter som odlas som mat.

Ibland s&ger man i stéllet transgen organism.

Det finns genetiskt modifierade véxter som fatt en gen som gor den mindre kanslig for kyla,
gener som gor att den bildar ett gift som skyddar den mot skadedjur eller gener som gor den

nyttigare att ata.

Det kan finnas risker och problem med genetiskt modifierade organismer. Framfor allt & man
orolig for att de gener som man fort in i organismen ska spridas pa ett okontrollerat satt i
naturen. En sadan spridning kan ske antingen genom att den genetiskt modifierade
organismen sjalv férékar och sprider sig eller genom att den korsar sig med andra organismer

som da far den nya genen.

Darfor finns manga regler och lagar nar det géller genteknik. Man maste ha tillstand for att
odla genetiskt modifierade vaxter. Mat som innehaller genetiskt modifierade vaxter eller djur

maste markas.®

Svensk livsmedelsindustri och dagligvaruhandel ar mycket restriktiv till GMO i livsmedel. Pa
specialhyllor eller i butiker for amerikanska livsmedel kan man ibland hitta produkter som &r
markta med ” framstalld av genetiskt modifierad majs” Livsmedelverket tar prover for att se
om markningsbestammelserna uppfylls. Livsmedlen far innehalla max 0,9 procents oavsiktlig
inblandning, 6ver denna niva ska livsmedlet markas. Da och da hittar man livsmedel som

ligger dver denna grans.>* *°

2.7.1 Sex av tio tror det finns mycket GMO i butikerna om 6 ar

% Artikel pé svt.se (mars 2014) http://www.svt.se/nyheter/vetenskap/sa-har-tycker-forskarna-om-gmo

¥ Nationalencyklopedin

* Rapport: Undersékning av forekomsten av GMO | livsmedel SLV, (2011),
http://www.slv.se/upload/dokument/rapporter/genteknik/Rapport%20GM0O%202011.pdf

% Livsmedelsverket (nov 2013), http://www.slv.se/sv/gruppl/Markning-av-mat/Genmodifierad-mat-GMO/
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Kommer vi ha manga livsmedel som innehaller genmodifierade grodor pa butikshyllorna
ar 2020?

HJA ENE]

Diagram 7: 64 procent av svenska folket svarade Ja och 36 procent Nej.

64 procent tror att det kommer att finnas genmodifierade grodor i butikshyllorna i Sverige ar

2020. Om man ar man (68 %) tror man mer pa detta &n om man &r kvinna (60 %).

Vi stéllde ytterligare en fraiga om GMO. Vi fraga om man tror att man kommer att 4ta
livsmedel fran genmodifierade grodor 2020 och knappt halften av svenskarna (45 %) svarade

ja.

2.8 Vill man veta nar man ska d6?

Det finns dnnu inte nagra tester pa marknaden, som pa vetenskaplig grund, kan forutspa det
exakta aret man kommer att avlida. Men mycket forskning sker inom omradet och genombrott

gors. Har &r tre exempel:

1) Forskare i Storbritannien har utvecklat nagot som av media beskrivs som ett
"dddstest” som man hoppas ska kunna tala om hur manga ar en manniska har kvar att
leva. Ett armband med en smartfri laserpuls appliceras pa ytan av huden pa armen.
Produkten &r den forsta i sitt slag i varlden. Laserpulsen berédknar hur en persons kropp
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bryts ner med aldern genom att analysera vissa celler som finns runt de minsta
blodkarlen i kroppen. Genom att mata svédngningarna i kapillarerna havdar forskarna
att de kan rakna ut hur lang tid man har kvar att leva. Det kan ocksa testa for
livshotande sjukdomar som cancer och demens. En anvéndarvanlig version av
systemet beraknas bli klar att anvanda inom de narmaste tva aren. Testet finansieras av
medicinska valgorenhetsorganisationer och statliga forskningsanslag och har

uppfunnits av forskare vid Lancaster University.*

2) Ett annat test som har utvecklats kan genom ett blod- och vavnadsprov méta den
exakta langden och andelen teleomerer som sitter i andarna av vara kromosomer och
finns i vara celler. Ju kortare teleomerer desto storre risk att aldras tidigt och fa ett

kortare liv.>" 38

3) Nyligen rapporterades att forskare funnit fyra &mnen, biomarkoérer, i blodet som
mojligen kan forutspa risk for sjukdom och dod pa kort sikt i hjart-karlsjukdom,
cancer och andra sjukdomar. Studien gjordes pa ett representativt urval av
befolkningen i Estland och Finland, totalt 17 000 personer. Mer forskning behévs for
att sakerstalla resultaten.*

Till dessa tre exempel kommer de manga mer eller mindre seridsa tester dar foraldrarnas
alder, vikt, levnadsforhallanden, vad man ater, hur mycket man tranar, alkoholvanor och om

man roker eller ej med mera ger en viss uppfattning om risk att do i fortid.

Helt klart &r att omradet drar till sig mycket intresse fran saval allmanhet, forskare,
forsakrings- och lakemedelsbolag. Men &n sa lange finns inget test som pa vetenskaplig grund
med sékerhet kan ange vilket ar man kommer att d6. Fragan om man ska kunna ta reda pa mer

exakt hur lange en manniska kommer att leva reser inte minst en mangd etiska fragor.

% Artikel p& International Business Times (aug 2013), http://wwuw.ibtimes.co.uk/laser-death-test-science-
prediction-498224

" Féretaget Lifelengtht, http://www.lifelength.com/technology.html

% Artikel pé fgcsic.es/lychnos (sep 2010),

http://www.fgcsic.es/lychnos/en_EN/interviews/interview maria_a_blasco

% Biomarker Profiling by Nuclear Magnetic Resonance Spectroscopy for the Prediction of All-Cause Mortality:

An Observational Study of 17 345 Persons (feb 2014),
http://www.plosmedicine.org/article/info%3Adoi%2F10.1371%2Fjournal.pmed.1001606
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2.8.1 Nio av tio vill inte veta vilket ar de ska do

Skulle du vilja veta det artal da det ar mest sannolikt att du kommer att d6?

Bakgrund till frdgan: Redan idag kan man prognosticera hur lange en manniska kommer att
leva mot bakgrund av arv, levnadsvanor och livsvillkor.

mJA B NEJ

Diagram 8: 12 procent av svenska folket svarade Ja och 88 procent Ne;j.

Tanken pa att veta vilket ar man kommer att do kanns fraimmande for de flesta (88 %). Men
bland dem med inkomst under 200 000 kr/ar (21 %) och studerande (21 %) kanns tanken lite

mer tilltalande &n for genomsnittet (12 %).

2.9 | framtiden &r alla smygfotografer?

Det rader stor uppmarksamhet kring en av Googles kommande produkter, internetglasdgon
med mangder av inbyggda funktioner, bland annat en kamera.“’ Du talar om att du vill ta ett
foto och glasdgonen verkstaller. Da hor visserligen personen som du vill ta en pa bild vad du
sager, men om glasdgonen utvecklas sa att du kan ta ett foto genom att bara blinka till, da blir
det inte lika uppenbart att du blir fotograferad, kanske i narbild.

“2 Googles information om glasdgonen http://www.google.com/glass/start/what-it-does/
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For nagot ar sedan erbjods produktutvecklare for appar, spel och andra tjanster att for 1 500
dollar fa tillgang till Googles teknik for att sjalva kunna vidareutveckla tjanster sa att
glasogonen ska bli riktigt efterfragade nar de lanseras till oss konsumenter. Glasdgonen lar

komma pa marknaden under 2014.*

2.9.1 Svensken vill inte fotas i smyg

Skulle du kanna dig bekvam med att bli fotograferad pa nara hall av privatpersoner du

pratar med utan att du sjalv lagger marke till det?

Bakgrund till frdgan: Snart kommer manga av oss att ga runt med sma kameror i vara
glasdgon eller som égonlinser som bland annat kan fotografera allt vi gér. Skulle du kédnna
dig bekvam med att bli fotograferad pa nara hall av privatpersoner du pratar med utan att du
sjalv lagger marke till det?

HJA NENE

Diagram 9: 12 procent av svenska folket svarade Ja och 88 procent Ne;j.

Svaret visar tydligt att genomsnittssvensken inte vill bli fotad i smyg av nagon de pratar med,
88 procent séger nej. Endast 12 procent sdger ja. Man ar lite mer okej med detta om man &ar
student (22 %) eller tjanar under 200 000 kr/ar (21 %). Kvinnor (95 %) &r mer negativa till att

smygfotas an mén (82 %).

! Film frdn Forbes (mar 2012), https://www.youtube.com/watch?v=IWkMRakRxc8
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2.10 Prisdifferentiering

Tekniker for prisdifferentiering ar inget ovanligt. Foretaget eBureau erbjuder till exempel
foretag sa kallade eScores som pa individniva sammanstaller konsumentkredituppgifter,
fastigheter och andra tillgangar, demografiska uppgifter som alder, familjeforhallanden,

inkdpshistorik och uppgifter ur olika offentliga register till exempel eventuella konkurser.*?

Amazon experimenterade med prisséattning som tog hénsyn till finansiell status i bérjan av
2000-talet men projektet ansags sa kontroversiellt att det lades ner. Men detta sker, ett
exempel &r en hotellkedja som styr vilka hotell som visas pa forsta sidan av deras sajt
beroende pa vilken dator som den potentiella kunden anvander. Macanvandare forutspas vélja

dyrare hotell.*®

Kodpcentrum i Taby och Nacka riktar reklamen efter vilken bil du kor. Sensorer ké&nner av om
det ar lyx, premium, normal eller en budget-bil du kér. Dyr bil &r lika med erbjudanden om

exklusiva varor, billigare bil ger annonser med lagpriserbjudanden.*

Prisdifferentiering har skett i alla tider. Goda och lojala kunder erbjuds bra priser for att inte
ga till konkurrenter. Nya kunder lockas med presenter for att borja prenumerera pa en tidning

eller extra formanliga rantor nar de byter bank.

“2 Informationsblad fran eBureau,
http://www.ebureau.com/sites/default/files/file/datasheets/ebureau_escore datasheet.pdf

*® Intervju med Fredrik Alverén, forfattare till boken Sald pé nétet”

* Artikel pé svt.se (dec 2011), http://www.svt.se/nyheter/regionalt/abc/bilen-avgor-reklamen
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2.10.1 En av fyra tycker att de med lite pengar ska betala mindre

Tycker du det &r okej med priser pa varor som anpassas till vem du &ar och din finansiella

status. De som har mer pengar betalar mer, de som har mindre betalar mindre?

mJA ENE

Diagram 10: 26 procent av svenska folket svarade Ja och 74 procent Nej.

Tre av fyra (74 %) ar negativa till att priser pa varor anpassas till den egna finansiella
statusen. Pensionérer (81 %) ar mer negativa till detta &n genomsnittet. Mer positiva till idén

ar daremot studerande (43 %) och man jamfor med genomsnittet (26 %).

2.11 Laboratorieframstallt kott

Att 4ta kott som odlats fram pa laboratorium kan i framtiden vara en realitet. Hollandska
forskare ligger langst fram pé det har omréadet, men aven i Sverige odlas k&tt.*
Animalieproduktion sl&pper ut mycket véxthusgaser och djuren kraver mycket foder. Att odla

kott &r mycket mer skonsamt for klimatet, men fortfarande valdigt ekonomiskt kostsamt.

“ Artikel pa forskning.se (aug 2011),
http://www.forskning.se/nyheterfakta/nyheter/redaktionellaartiklar/experterpakonstgjortkottmots.5.2e5f1b21320
89b5ddf8000110.html
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Forskarna jobbar pa att kostnadseffektivisera processen sa att det i framtiden ska lona sig att

producera odlat kott istallet for att féda upp djur.

Redan i februari 2012 bjod forskarna i Maastricht pé en laboratorieframstalld hamburgare®.
Mer produktutveckling &r dock nédvandig. Det lar drdja innan vi har dessa klimatsmarta

hamburgare i frysdisken.

2.11.1 8 av 10 sager nej till laboratorieframstallt kott

Kan du tanka dig att ata laboratorieframstallt kott?

HJA HENE

Diagram 11: 22 procent av svenska folket svarade Ja och 78 procent Nej.

Ungefar 2 av 10 (22 %) kan ténka sig att ata laboratorieframstallt kott. Mest dppna for detta ar
man (31 %), studerande (45 %) och de som har en inkomst under 200 000 kr/ar (37 %). Mest
skeptiska till det laboratorieframstéllda kottet &r pensionarer (90 %), om man jamfor med

genomsnittet (78 %).

6 Artikel pé sverigesradio.se (feb 2012),
http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=83&artikel=4973867
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