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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

Bakgrund & Genomforande

BAKGRUND
Undersokningen har genomforts av Novus pa uppdrag av Konsumentféreningen Stockholm. Syftet med
undersdkningen ar att undersdka hur allmanhetens installning genmodifierade livsmedel.

MALGRUPP/GENOMFORANDE
Malgruppen for undersokningen ar den svenska allmanheten 18-79 ar. Totalt har 1074 intervjuer genomforts

under perioden 2-13 november 2017. Deltagarfrekvensen ar 63%.

Undersokningen &r genomfoérd via webbintervjuer i Novus slumpmassigt rekryterade och representativa
Sverigepanel.

RESULTAT

Resultaten for allmanheten levereras i en diagramrapport. Markerade signifikanta skillnader i rapporten ar
jamfort mot totalen (kon, alder, utbildning, antal i hushallet och varav antalet barn, samt livsmedelsutgifter).
Resultatet ar efterstratifierat.

Felmarginalen:

Vid 1 000 intervjuer: Vid 500 intervjuer:
Vid utfall 20/80: +/- 2,5% Vid utfall 20/80: +/- 3,6%
Vid utfall 50/50: +/- 3,2% Vid utfall 50/50: +/- 4,5%

Konsumentféreningen Stockholm ::Il( )VIJS



Attityder till genmodifierade livsmedel

Resultat
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

Tva av tre ar intresserade av fragan om GMO

Fraga: Under de senaste aren har genteknik och férandring av livsmedel med hjélp av genteknik
diskuterats, sa kallad GMO.

Signifikanta skillnader
mot totalen

Ar intresserad av fragan
(65%)

Universitetsutbildad (77%)

Ar du intresserad av fragan? 14 %

Har uppmarksammat

debatten (62%):
Aldersgrupp 65-79 &r
(74%)
Universitetsutbildad (73%)

Har du uppmarksammat debatten? 6 % _
Anser sig ha kunskap i
fragan (30%):
* Man 35% jmf. Kvinnor
25%
Aldersgrupp 18-29 &r
(40%)
8 % - Universitetsutbildad (36%)
* Har hemmavarandra barn
(35%)
. o . « Hushallsinkop 1-2000
mJa Nej Vet ej/lingen uppfattning kr/ma&n (38%)

Anser du dig ha kunskap i fragan?

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

Sju av tio tror att det finns GMO-produkter |
svenska butiker

Fraga: | den allmanna debatten talas det ofta om genmodifierade produkter
(GMO-produkter). Tror du att det finns nadgra sadana i din butik?

[/ av 10

tror att det finns GMO-produkter i
svenska butiker

Signifikanta skillnader mot totalen
Ja (69%)
+ Aldersgrupp 30-49 &r (74%)
Universitetsutbildade (76%)
Mer &an 4000kr/man i livsmedel for hushallet
(76%)
Yngsta hemmavarande barn 0-6 ar (82%)
Har uppmarksammat debatten (78%)
Ar intresserad av fragan (77%)
Anser sig ha kunskap i fragan (82%)

: . . Nej (7%)
mJa =Nej = Vet ej/ingen uppfattning +  Grundskoleutbildade (11%)
Yngsta hemmavarande barn 7-18 ar (11%)

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Attityder till genmodifierade livsmedel

Nastan halften skulle inte kunna tanka sig att kopa
GMO-produkter om det fanns 1 butik idag

Fraga: Skulle du kunna tanka dig att kopa genmodifierade livsmedel om de fanns i butiken? idag?

Ja, absolut
== Ja: 42%
Ja, kanske 31%
Nej, troligen inte 32%
- Nej: 46%

Nej, absolut inte

Vet ej/ingen uppfattning

BAS: Samtliga (n=1074)

vasan D @AV 10

Skulle inte kunna ténka sig att kdpa
GMO-produkter om det fanns i butik
idag

Signifikanta skillnader mot totalen

Ja absolut, kanske (42%)

«  Man (57%)

+ Aldersgrupp 18-29 &r (53%)

- Har hemmavarande barn dar yngsta i alder 7-
18 ar (48%)

* Har uppméarksammat debatten (48%), ar
intresserad av fragan (47%), anser sig ha
kunskap (61%)

Nej absolut, troligen inte (46%)

* Kvinnor (58%)
+ Aldersgrupp 50-79 &r (56%)
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

GMO-produkter i1 butiken

AR i

Sju av tio tror att det finns GMO-produkter i svenska butiker idag.

rris.
!’J.

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

Markning av GMO-produkter

Signifikanta skillnader mot

FRAGA: Anser du att det &r viktigt eller oviktigt att... totalen
Mycket viktigt

...Iivsmgdel som framstallts omed hj_f'eilp av Mérkning av livsmedel (58%)
genteknik, sa kallad GMO, far en sarskild 58 % 28 % ez 7 % «  Kvinnor (66%)

markning, information eller etikett pa varan? Aldersgrupp 65-79 &r (65%)
Har uppmarksammat
debatten (61%), ar

36 % X 11 % intresserad av fragan (63%)

...aven marka livsmedel dar genférandrade
ravaror har anvants men som ar sa foradlade att
den fardiga produkten inte pa nagot satt skiljer...

Markning av ravaror i livsmedel

(41%)
...marka produkter som ar gjorda av gentekniskt + Kvinnor (46%)
P forandrad bgjmull? g 33% 39 % 14 % « Aldersgrupp 65-79 &r (48%)

Mer an 4000kr/man (46%)

* Har uppmarksammat
B Mycket viktigt m Ganska viktigt mOviktigt 1 Vet ej/ingen uppfattning debatten (45%), Ar
intresserad av fragan (46%)
Handlar livsmedel for mer an
4 000 kronor/méanad (46%)

5 8 % anser att 4 1 % anser att 3 3% anser att Markning av férandrat bomull

(33%)

det &r mycket viktigt ~ detarmycketviktigt — det ar mycket viktigt Kvinnor (4196)

St el S att aven livsmedel vars  att produkter av *  50-64 ar (38%)

A o . L * Universitetsutbildade (37%)
framstallts genom foradque retelielr gentekniskt fo"randrat +  Har uppmarksammat
genteknik ska markas ~ [ramstallts genom bomull ska markas debatten (37%6), ar

genteknik ska markas intresserad av fragan (38%),

anser sig ha kunskap i
fragan (37%)

BAS: Samtliga (n=1074)
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

En storre andel &r negativa, an positiva, till att ta hjalp av
genteknik for att forandra grddor eller livsmedel

Fraga: Vad anser du rent allmant om att med hjalp av genteknik forandra grédor eller livsmedel.
Anser du att det ar ...

Mycket positivt 8% | 3av 10
| . ar negativa ar positiva
--- Positivt: 30% . .p. °
Ganska positivt 22% T )
En storre andel &r negativa, an
Varken eller 19% positiva, till att ta hjalp av genteknik
T Signifikanta skillnader mot totalen
Ganska negativt 22%

Negativt: 38% Positivt (30%)
(- «  Mén (42%)

Har uppmarksammat debatten (36%), ar

Mycket negativt 16% i intresserad av fragan (34%), anser sig sjalv
| har kunskap (45%)

Negativt (38%)
Vet ej/ingen uppfattning 14% + Kvinnor (45%)

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22
En av tre ar av uppfattningen att det ar mojligt att anvanda sig
utav genteknik vid tillverkning av livsmedel utan dkad risk for

manniska och miljo

Fraga: Ar det enligt din uppfattning mojligt att utan okad risk for manniskor och miljo anvanda genteknik vid tillverkning av
livsmedel?

Signifikanta skillnader
mot totalen

Ja (33%)

* Mén (43%)

* Har uppmarksammat
debatten (37%), ar
intresserad av fragan
(87%) och anser sig
sjalv ha kunskap i
fragan (50%)

Nej Nej (37%)

+ Kvinnor (44%)

* Har uppmérksammat
debatten (42%), ar
intresserad av fragan
(41%) och anser sig

. . sjalv ha kunskap i
Vet ejlingen uppfattning 31 % fragan (42%)

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

Kvinnor kanner 1 hogre grad en mycket stor oro
Over vilka effekter som gentekniken kan ha

FRAGA: Kanner du oro eller inte dver vilken effekt genteknik kan ha pé féljande omréden d& den anvands vid produktionen
av livsmedel? Vanligen svara pa en skala dar 1 till 5, dar 1 betyder ingen oro alls och 5 mycket stor oro.

Kanner du oro dver vilken effekt genteknik kan ha pa ... R _
Signifikanta skillnader

mot totalen
Kanner mycket stor oro

Framtida risker som &r okanda idag E8% 21 % 30 % 9 % ’ é"z"g/“)or (39%) jmf. Man
0

Kvinnor (29%) jmf. Man

Att bioteknikféretagen ska ta makten éver vad som (20%)
odlas AL 13 % 21 % 24 % 10 % 50-64 &r (29%). 65-79
ar (35%)

Kvinnor (30%) jmf. Man
A (14%)
Milio % 11 % 20 % 22 % 9 % +  65-79 &r (30%)

* Inga hemmavarande
barn (24%)

* Kvinnor (28%) jmf. Man
Halsa &4 14 % 23 % 20 % 9 % (12%)

s 65-79 ar (27%)
Handlar fér mer am
4000 kr/man (24%)

m5.Ingenoroalls m4, m3. m2. m1. Mycket stor oro Vet ej/ingen uppfattning

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Attityder till genmodifierade livsmedel 2018-01-22

Angelagna atgarder dar genteknik bor anvandas — méan och
yngre personer anser | hdgre grad att det ar angelaget

FRAGA: Anser du att det &r angeléget eller inte att anvanda genteknik pa féljande vis om det sker utan risk fér méanniskor
och miljo?

Signifikanta skillnader
mot totalen
Angelaget
For att anvanda farre/mindre farliga kemikalier i jordbruket? 9% 17 % * Man (79%)
- 18-29 &r (84%)

For att ta fram grodor som tal torka eller salta jordar i
utvecklingslanderna?

Man (72%)

0 )
- 18-29 &r (76%)

For att ta fram grodor med battre naringsinnehall for att o 01 ot * Man (603%)
reducera bristsjukdomar? 0 0 + 18-29 ar (66%)

*  Man (65%)
For att 6ka skordarna i varlden? 21 % 21 % . 18-29 &r(70%)

For att ta fram livsmedel for dem som &ar éverkénsliga mot t

ex gluten och laktos? 4% 25% ;. Man (59%)

18-29 &r (58%)

For att ta fram grodor som producerar battre stéarkelse for
plast- och pappersindustrin?

Méan (47%)

0 9 9
41 % 31% e 18-29 &r (48%)

B Angeléaget ®Inte angeléaget ' Vet ej/ingen uppfattning

BAS: Samtliga (n=1074)
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Hogre larosaten, statliga myndigheter och
Naturskyddsforeningen ar informationskallor som svenskar
har hog tilltro till gallande genteknik och livsmedel

FRAGA: Har du eller har du inte tilltro till information om genteknik och livsmedel frén féljande kallor?

Signifikanta skillnader
mot totalen

Har tilltro for:

Forskning, universitet,

_ . . . 18-29 &r (77%)
Statliga myndigheter, t ex Livsmedelsverket och Konsumentverket 60 % 16 % 24 % - Universitetsutbildade (81%)

Uppmarksammat debatten
(80%), ar intresserad

Naturskyddsféreningen

59 % 14 % 27 %

44 % 22 % 33 % (82%), anser sig ha

Lantbruksorganisationer, t ex Lantbrukarnas Riksférbund e
kunskap i fragan (86%)

43 % 19 % 38 %

Konsumentorganisationer ] )
Statliga myndigheter (60%):

w
©

Greenpeace % 28 % 33 % + Universitetsutbildade (69%)
* Har uppmérksammat
EU 28 39 % 33 % debatten (66%), ar
intresserad av fragan
Dagspress, radio och TV 26 % 42 % 32 0 (65%), anser sig ha

kunskap i fragan (68%)
Detaljhandelskedjor, Coop, ICA, Hemkop med flera 20 % 43 % 37 %

Naturskyddsféreningen

18 % 47 % 35 % (59%)

o 5 o Kvinnor (64%)

18 % 51 % 31% « Universitetsutbildade (67%)

Har uppmérksammat
0
18 % 41 % 41 % debatten (64%), &r

Politik 9 9 0 intresserad (67%), anser sig
olitiker |y 60 % 28 % ha kunskap i fragan (65%).

Bioteknikforetagen
Livsmedelsindustrin

Svenska kyrkan

IIIIIH

mHar tilltro ®mHar inte tilltro Vet ej/ingen uppfattning

BAS: Samtliga (n=1074)
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Drygt en av tre skulle foredra en genmodifierade potatis
som gjorts motstandskraftig - fore en besprutad potatis

Fraga: Potatis brukar sprutas med svampbekampningsmedel mot brunréta 10 ganger per odlingssasong.

Vad véljer du? En potatis som har besprutats eller en som har gjorts motstandskraftig genom genmodifiering och som inte
behdver besprutas? Eller vet du inte?

Signifikanta skillnader
mot totalen

En besprutad potatis (11%)
* Anser sig har kunskap i

fragan (15%)
-") En genmodifierade potatis
(35%)
* Man (43%) jmf. Kvinnor
26%)
« Aldersgrupp 18-29 ar
(49%)
Har uppmarksammat
fragan (40%)

En b es p Fu t ad « Arintresserad av fragan
p OtatIS . (Asr?s/gz sig har kunskap i

fragan (52%)

11%

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Nastan halften tror att det kommer att finnas
genmodifierade livsmedel i butikerna i Sverige inom fem ar

Fraga: Idag finns det inga eller ytterst fa genmodifierade livsmedel i butikerna i Sverige. Nar tror du att det kommer att finnas
genmodifierade livsmedel i butikerna i Sverige?

Signifikanta skillnader
mot totalen

Inom fem &r (46%)
Man (49%)
Aldersgrupp 30-49 &r
(56%)
Universitetsutbildade
(52%)
Hushall koper livsmedel
for mer ar 4000kr/man
(52%)
Har hemmavarande barn
(52%)
Har uppmarksammad
debatten (55%)
Ar intresserad av fragan
(53%)
Anser sig ha kunskap i
fragan (59%)

Inom 5 ar 6-10 ar 11-20 & Annu langre fram  Aldrig Vet ej

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Drygt en av fem har hort talas om den typ av
genteknik som kallas for gensaxar

En typ av genteknik &r de sa kallade "gensaxarna”. En kort beskrivning av tekniken &r att en RNA-molekyl binder in till ett
specifikt stalle i arvsmassan. Sedan klipper ett enzym itu arvsmassan. Cellens eget reparationssystem lagar skadan, men ett
eller ett par baspar forsvinner och en énskad mutation uppstar. Tekniken har bland annat anvants till att géra gurkor
motstandskraftiga mot virus och majs torktalig.

Signifikanta skillnader
Fraga: Har du hért talas om denna teknik, sa kallat "gensaxar”? mot totalen

Ja (22%)

«  Man (27%)
Aldersgrupp 18-49 ar
(28%)
Universitetsutbildade
(32%)

Har uppmarksammat
debatten (32%)

Ar intresserad av fragan
(31%)

Anser sig ha kunskap i
fragan (46%)

Nej (57%)
« Aldersgrupp 50-64 ar
(63%)
« 20001-4000kr/man i
21 % livsmedelskop (61%)

Ja Nej Osakerl/vet gj

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Nastan sju av tio ar osakra eller vet inte vad de har
for installning till gensaxar som teknik

Fraga: Vilken ar din instéllning till denna teknik sk. gensaxar?
Signifikanta skillnader

mot totalen

Positiva (22%)

*  Méan (28%)

+ Aldersgrupp 18-49 ar
(30%)

* Universitetsutbildade
(28%)

* Hemmavarande barn
(26%), mellan 7-18 ar
(29%)

* Anser sig ha kunskap i
fragan (36%), ar
intresserad (29%), har

— uppmarksammat (27%)

Negativa (10%)

+ Aldersgrupp 50-64 &r
(14%)

- Mer an 4000kr/Man
livsmedelskop (13%)

Osaéker/vet ej (68%)

» Kvinnor (74%)

+ Aldersgrupp 65-79 ar
(81%)

* Grundskoleutbildning

m Positiv. = Negativ = Oséker/vet gj (75%)

BAS: Samtliga (n=1 074)
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Kort sammanfattning 1:2

Om GMO:

« 2 av 3arintresserade av fragan

* 6 av 10 har uppmarksammat debatten
« 3 av 10 har kunskap

GMO PRODUKTER I BUTIK OCH HANDLA DESSA PRODUKTER
 Hela 7 av 10 tror att det finns GMO-produkter i svenska butiker
« Nastan hélften skulle inte kunna tanka sig att kopa GMO-produkter om det fanns i butik idag

OM MARKNING AV GENTEKNIK

* Nastan 6 av 10 anser att det ar mycket viktigt att livsmedel som framstallts genom genteknik ska
markas

« 4 av 10 anser att det ar mycket viktigt att aven livsmedel vars foradlade ravaror framstallts genom
genteknik ska méarkas

« 1 av 3 anser att det ar mycket viktigt att produkter av gentekniskt forandrat bomull ska markas

INSTALLNING TILL GENTEKNIK FOR FORADLING AV GRODOR ELLER LIVSMEDEL

« En storre andel ar negativa, an positiva, till att ta hjalp av genteknik for att férandra grédor eller
livsmedel

18 Konsumentféreningen Stockholm : : Il( )Vl JS
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Kort sammanfattning 2:3

OM RISKER VID TILLVERKNING

« 1 av 3 ar av uppfattningen att det ar majligt att anvanda sig utav genteknik vid tillverkning av livsmedel
utan okad risk for manniska och milj6

ORO OVER VILKEN EFFEKT GENTEKNIK KAN HA VID ANVANDNING VID PRODUKTION AV
LIVSMEDEL

« Kvinnor kdnner 6verlag i hogre grad en mycket stor oro dver vilka effekter som gentekniken kan ha

NAR ANGELAGET ATT ANVANDA GENTEKNIK

« 3 av 4 anser att det ar angelaget att anvanda genteknik for att anvanda farre/mindre farliga kemikalier
om det sker utan risk for manniskor och miljo

TROVARDIGA INFORMATIONSKALLOR

» Hogre larosaten, statliga myndigheter och Naturskyddsféreningen ar informationskallor som svenskar
har hog tilltro till gallande genteknik och livsmedel

BESPRUTAD ELLER GENMODIFIERAD POTATIS

« Drygt 1 av 3 skulle féredra en genmodifierade potatis som gjorts motstandskraftig - fore en besprutad
potatis
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Kort sammanfattning 3:3

FINNS GENMODIFIERADE LIVSMEDEL OM 5 AR
« Nastan halften tror att det kommer att finnas genmodifierade livsmedel i butikerna i Sverige inom fem ar

KANNEDOM OM OCH INSTALLNING TILL SK. GENSAXAR
« Drygt en av fem har hort talas om den typ av genteknik som kallas for gensaxar
* Nastan 7 av 10 ar osakra eller vet inte vad de har for installning till gensaxar som teknik
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Reflektioner

"Det finns en klar kunskapslucka bland allménheten vad gdller
GMO. Samtidigt som mdnga &r intresserade eller har
uppmdrksammat debatten om GMO”~

Det dr dven intressant att se att madanga svenskar tror att det
finns GMO—produkter i butikerna i Sverige idag...

Resultatet visar att en klar majoritet anser att det dr mycket
viktigt att 1ivsmedel som framstédlits genom genteknik ska
mérkas’”.
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Bakgrundsfragor
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Om respondenterna

Kon Antal i hushallet Livsmedelsutgifter

1 - 2 000 kronor/méanad I 16 %
1 person 22 %
2 001 -4 000
2 personer - 39 % kronor/manad 47 %
Mer an 4 000
3 personer l 13 % kronor/manad . 30 %

4 personer eller fler - 26 % Vet ejfingen uppfattning I 7%

= Man Kvinna

Utbildning och alder Hemmavarande barn Alder p& yngsta barnet

Grundskola - 18 %
I -
N :s o

| ERZ
__ER
B 2% Aldre &n 18 &r
B 20 % =Ja Nej

BAS: Samtliga (n=1074)
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0-6ar 39 %

Gymnasium

Universitet

7-18ar 45 %

18-29 ar
30-49 ar
50-64 ar
65-79 ar

16 %
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Regioner

Norrland

Mellansverige

Stockholm

Vastsverige

/

Smaland och 6arna
Sydsverige
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Kort om Novus Sverigepanel

Novus Sverigepanel bestar av ungefar 40 000 panelister. Panelen ar
slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv for att tjana pengar
eller for att man vill paverka opinionen) och &r riksrepresentativ avseende
alder, kon och region i dldersspannet 18-79 ar. Eventuella skevheter i
panelstruktur avhjalps genom att ett riksrepresentativt urval dras fran
panelen samt av att resultatet viktas.

Vi vardar var panel val genom sk Panelmanagement. Det innebéar bl a att vi
ser till att man inte kan delta i fér manga undersokningar under en kort
period, inte heller i flera liknande undersokningar. Vi har ocksa ett system
for beloningar till panelen.

Fraga garna efter mer information kring vart panelmanagement!

Undersdkningsgenomférande

Ett urval ur panelen dras. Dessa far en inbjudan till undersékningen via e-post.
Inbjudan innehaller information om hur lang tid undersékningen tar att besvara,

sista svarsdatum samt en lank som man klickar pa for att komma till frageformularet.
Man kan besvara alla fragor pa en gang alternativt gora paus och ga tillbaka till
frageformuléaret vid ett senare tillfalle.

Nar datainsamlingen ar klar pabdrjas databearbetningen.
Darefter produceras tabeller och en rapport sammanstalls.
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Kort om kvalitet | webbpaneler

Novus Sverigepanel haller hog kvalitet. Vi genomfor kontinuerligt kvalitetskontroller och valideringar av bade
panelen och de svar som panelisterna ger.

| jAmforande studier (andra webbpaneler) har vi konstaterat att panelisterna i Novus panel tar langre
tid pa sig for att svara pa fragor och att det finns en logik i svaren (exempel: om man tycker om glass
och choklad, da tycker man ocksa om chokladglass). | de sjalvrekryterade panelerna ser vi inte
denna logik i samma utstrackning.

Vi ser ocksa att vara panelister har ett mer "svensson-beteende” an sjalvrekryterade paneler, dar
Man &r bl a valdigt internetaktiv.

Novus panelister far i snitt 12 undersokningar per ar, vilket ar betydligt farre undersokningar &n manga andra
paneler, och ger en hdgre kvalitet i genomférandet. En annan mycket viktig kvaliltetsaspekt ar att ange
deltagarfrekvens (svarsfrekvens) vilket ar ett krav enligt samtliga branschorganisationer.

Nagra viktiga checkpoints nar man genomfor webbundersdkningar i paneler:

. Panelen ska vara slumpmassigt rekryterad for att kunna spegla verkligheten

. Undersodkningsforetaget ska alltid kunna redovisa deltagarfrekvens for varje enskild undersokning

. Panelisterna ska inte vara proffstyckare, dvs fa for manga undersokningar. Far man fler an tva per
manad finns risken att man blir proffstyckare och svarar pa undersokningen av fel skal.

. Panelen ska skotas med ett bra panelmangement avseende beldningar, validering av svar osv

. Tid for faltarbetet (genomforandet av intervjuer) ska alltid redovisas och helst innehélla bade
vardagar och helgdagar.
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A

] X Enligt internationella branschregler (ESOMAR) ar
H N Novus som undersokningsforetag ansvariga for att

vara undersokningar tolkas ratt vid forsta
publicering.

Novus varumarke ar en garant

for att en undersdkning har ESOMAR"

gatt ratt till och att lcor:)orate

slutsatserna kring densamma

. -f. O 0 For att sakerstalla att vara undersokningar

ar korrekta utifran malet med presenteras pa ett korrekt satt ber vi alltid att fa se
undersoknin gen. den text som skrivs med syfte att publiceras dar

Novus undersokningar omnamns.

Novus forbehaller sig ratten att korrigera felaktiga
siffror och tolkningar som har publicerats.
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Tack!

Vi pa Novus gillar fragor:

Helena Bjorck
Tel: 0720 70 04 18

28 Konsumentféreningen Stockholm ::Il( )VIJS
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