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SAMMANFATTNING

Det finns manga orsaker till att en stor andel av de frukter och grénsaker som produceras inte
hamnar pa vara matbord. En av dem ar handelns och konsumenternas krav pa att frukt och
gronsaker ska se fina ut. De ska vara jamna i fargen, ha fin form och storlek och vara utan
skramor och flackar. S& ar man van vid att se frukt och grént exponeras i butikerna och det ar
det som forknippas med kvalitet. Detta &r olyckligt eftersom det leder till onddigt matsvinn
och det ger stora konsekvenser. Det ger bland annat onédig klimatpaverkan fran produkti-
onen, onddig forbrukning av vatten och stor kapitalforstoring hos saval hushall som foretag.

De senaste aren har det tagits en del initiativ for att minska matsvinnet inom frukt- och
gronsaksproduktionen. Flera internationella livsmedelskedjor har borjat sélja frukt och
gronsaker som inte &r perfekta, antingen genom enstaka kampanjer eller som en del av det
ordinarie sortimentet. Svensk livsmedelsindustri och vissa restauranger och storhushall
anvander sig ibland av sortiment med kosmetiska defekter men mycket gar till djurfoder och

biogas eller laggs pa deponi, framforallt i utlandet. Ibland plojs det ner redan pa akern.

I Sverige har livsmedelshandeln &nnu inte visat nagot storre engagemang for att salja vad vi i
denna rapport kallar uglies, det vill sdga frukter och gronsaker med apart utseende men med

god smak och bra dvriga kvaliteter.

Affarsmodellen &r inte alldeles sjalvklar. Stundom kan det vara mycket liten prisskillnad
mellan prima kvalitet och samre utseendekvalitet. Det kan kosta mer an det smakar bade for
bonde och handel att erbjuda uglies. Det finns dven indikationer bade i Sverige och interna-
tionellt att det kan vara svart for handeln att fa tag i produkterna. Det beror sannolikt pa att

sortimentet inte efterfragas i nagon hogre grad.

Att sélja uglies enbart for att kamma hem PR-vinster &r troligen inte ekonomiskt hallbart pa
langre sikt. Men det skulle troligen satta fragan pa dagordningen hos konsumenten och

samtidigt sprida budskapet om att vi konsumenter inte behover vara sa petiga.

Klart ar att mat som produceras for humankonsumtion men som inte nar vara magar ar ett

sloseri med resurser. Initiativ maste tas av alla involverade i frukt- och gronsaksbranschen.



Tillagg oktober 2015. Sedan rapporten skrevs (juni 2015) har Coop Sverige beslutat att salja,
vad de kallar knasiga gronsaker, under devisen Det &r insidan som raknas. Fran och med
vecka 44 2015 kommer de knasiga gronsakerna att finnas i ett 30-tal utvalda butiker runt om i

hela landet
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1 INLEDNING

Att mycket mat forfars i livsmedelskedjan, fran akern till hushallen, har uppmarksammats pa
senare ar, inte bara i Sverige utan aven internationellt. S& mycket som 20-50 procent av de
livsmedel som produceras globalt hamnar aldrig i vara magar, uppskattningsvis totalt 1,3

miljarder ton arligen.*

I Sverige uppskattas matavfallet till 1,2 miljoner ton inom den svenska livsmedelskedjan
inklusive hushallen, ordknat primarproduktionen. Matsvinnets andel av matavfallet skiljer sig,
fran cirka 7 procent rent svinn i butikerna till cirka 35 procent svinn i hushallen.?

Uppskattningsvis 400 000 ton produkter, bade vegetabilier och animalier forfars, gar till

djurfoder, biogas eller slangs arligen inom den svenska lantbruks- och tradgérdsnéaringen.®

Till detta ska laggas allt svinn i tidigare led som kan harroras fran all import. Sverige impor-
terar till exempel frukt och grénsaker for cirka 10 miljarder kronor arligen. Den svenska prod-

uktionen av frukt, bar och grénsaker uppgar till 2,6 miljarder kronor.*

Olika initiativ tas nu dver hela varlden for att minska matsvinnet. Samarbete sker saval nati-
onellt som globalt mellan regeringar, NGO:s, producenter och livsmedelsbranschen for att
forsoka hejda resursforstoringen. Ett exempel ar Fusion, ett EU-projekt for erfarenhetsutbyte

och atgarder for att minska matsvinnet i medlemsstaterna.® Ett annat 4r FAO:s Save Food.®

Om den mat som produceras inte ats upp far det stora konsekvenser. Det handlar om onddig

klimatpaverkan fran livsmedelsproduktionen, onddiga naringsutslapp till luft och vatten,

LFAO, Global food losses, http://www.fao.org/docrep/014/mb060e/mb060e00.pdf

2 Naturvardsverket, Matavfallsméngder i Sverige,
http://www.naturvardsverket.se/Documents/publikationer6400/978-91-620-8694-7.pdf?pid=11891

3 Pressmeddelande Jordbruksverket,
http://www.jordbruksverket.se/pressochmedia/nyheter/nyheter2013/matsvinnijordbruketfinnsdet.5.53b6e8e7142
55ed1fcc3ce8.html

4 Jordbruksverket,
http://www.jordbruksverket.se/amnesomraden/handel/tradgardsvaxter/eusmarknadsregleringfortradgardsvaxter/
eusmarknadsregleringforfruktochgronsaker.4.6a459¢181206172aa58a80001099.html

5 Fusions, http://www.eu-fusions.org/

6 Save Food, http://www.fao.org/save-food/en/



http://www.fao.org/docrep/014/mb060e/mb060e00.pdf
http://www.naturvardsverket.se/Documents/publikationer6400/978-91-620-8694-7.pdf?pid=11891
http://www.jordbruksverket.se/pressochmedia/nyheter/nyheter2013/matsvinnijordbruketfinnsdet.5.53b6e8e714255ed1fcc3ce8.html
http://www.jordbruksverket.se/pressochmedia/nyheter/nyheter2013/matsvinnijordbruketfinnsdet.5.53b6e8e714255ed1fcc3ce8.html
http://www.jordbruksverket.se/amnesomraden/handel/tradgardsvaxter/eusmarknadsregleringfortradgardsvaxter/%20eusmarknadsregleringforfruktochgronsaker.4.6a459c18120617aa58a80001099.html
http://www.jordbruksverket.se/amnesomraden/handel/tradgardsvaxter/eusmarknadsregleringfortradgardsvaxter/%20eusmarknadsregleringforfruktochgronsaker.4.6a459c18120617aa58a80001099.html
http://www.eu-fusions.org/
http://www.fao.org/save-food/en/

onddig energiférbrukning, onédig férbrukning av den knappa resursen vatten och inte minst

stor kapitalforstoring for saval hushall som foretag.

1.1 Bakgrund

Uglies, Inglorious, Beautiful on the Inside, Keiner is perfekt och Stygge gronnsaker. Sa kallas
det sortiment av frukt och gronsaker som séljs av internationella livsmedelkedjor och som inte
uppfyller gangse kvalitetskrav. Det kan handla om frukt och gronsaker med god smak men
med avvikande farg, storlek, utseende eller mognadsgrad jamfort med det som normalt saljs i

dagligvaruhandeln.

Idag koper vi ca 80 procent av allt frukt och gront i snabbkopsbutiker jamfort med forr da vi
oftast handlade pa den lokala marknaden eller torget. Torghandeln har alltid erbjudit varier-
ande utseende pa frukt och gront medan man i snabbkopet mest fokuserat pa felfria

produkter.’

Tidigare fanns det inom EU specifikationer kring hur gronsaker och frukter skulle se ut for att
fa saljas i butik. Men trots att EU 2009 tog bort dessa specifikationer har det inte blivit nagon
storre skillnad i vad som erbjuds kunderna i gronsaksdisken. Handlarna skyller pa kunderna
som de anser kraver perfekt formad frukt och gront, medan bonderna skyller pa handlarna
som staller for hoga krav pé utseendet pa produkterna.®

| brist pa svenskt namn anvander vi begreppet uglies i den har rapporten. Vi redogor for
omfattningen och nagra av orsakerna till att frukt och gronsaker ratas. Vi beskriver nagra
exempel pa internationella initiativ dar uglies séljs till rabatterat pris. Vi ger ocksa exempel pa

vad som sker pa restaurangsidan.

Med matsvinn menas har den mat som inte anvands till det den ar avsedd for. Matavfall ar har

matsvinn inklusive mat som inte &r &tbar, som skal, ben och kaffesump.

7 http://www.foodanddrinkeurope.com/Products-Marketing/Waitrose-tackles-ugly-fruit-stigma#.VJfZvY AJQ
8 http://www.dailymail.co.uk/news/article-2893618/Jamie-Oliver-blasts-criminal-scandal-thousands-tons-
wonky-fruit-vegetables-thrown-away-supermarkets.html



http://www.foodanddrinkeurope.com/Products-Marketing/Waitrose-tackles-ugly-fruit-stigma%23.VJfZvYAJQ
http://www.dailymail.co.uk/news/article-2893618/Jamie-Oliver-blasts-criminal-scandal-thousands-tons-wonky-fruit-vegetables-thrown-away-supermarkets.html
http://www.dailymail.co.uk/news/article-2893618/Jamie-Oliver-blasts-criminal-scandal-thousands-tons-wonky-fruit-vegetables-thrown-away-supermarkets.html

1.2 Syfte

Framtagandet av rapporten tjanar som faktainsamling inom KfS kampanj Slang inte maten®

samt infor vart seminarium Fula frukter pa matbordet i Visby under Almedalsveckan 2015.

1.3 Tillvagagangssatt

Insamling av information har skett genom litteraturstudier, kontinuerlig omvérldsbevakning
och nagra muntliga intervjuer med gronsaksodlare, leverantérer, livsmedelsindustri, stor-

hushall och detaljhandel.

Vi begransar oss till att diskutera det sortiment av frukt och grénsaker som haller tillrackligt
bra kvalitet for att kunna vara intressant for saval livsmedelsindustrin, restauranger som

dagligvaruhandelns kunder.

9 KfS kampanjsajt, www.slangintematen.se



http://www.slangintematen.se/

2 SVINN AV FRUKT OCH GRONSAKER

2.1 Svinnets omfattning

Det &r svart att uppskatta hur stort svinnet av frukt och gronsaker &r. Det konstateras i Jord-
bruksverkets rapporter Vi slanger frukt och grénsaker i onédan - varfori® och Kartlaggning

av matsvinnet i primarproduktionen®!. Men att svinnet &r mycket omfattande, det ar klarlagt.

Nar det galler svenskproducerad dill, vitkal, 16k och tomat kan det rora sig om sa mycket som
10-30 procent svinn av den totala produktionsvolymen. Endast 70-75 procent av ekologiska
och konventionella morétter gar till forsaljning efter lagring, lite mer nar det galler rodbetor
och 16k. Svinnandelen ar cirka 10 procent for matpotatis dér bland annat sma och rétskadade
knolar sorteras bort. Bortsorterade produkter kan antigen ga till djurfoder, biogas, kompost,

eller varmeverk. De kan ocksa pl6jas ner i akern eller laggas pa deponi.

2.2 Vad beror svinnet pa?

Hér redovisas orsaker till att frukt och gronsaker forfars i livsmedelskedjan, ordknat

konsumentledet.

10 Jordbruksverket,
http://www2.jordbruksverket.se/download/18.37e9ac46144141921cda507/1398259087222/ral4 5.pdf
11 Nordiska ministerradet, http://norden.diva-portal.org/smash/get/diva2:700816/FULLTEXTO01.pdf



http://www2.jordbruksverket.se/download/18.37e9ac46144f41921cda507/1398259087222/ra14_5.pdf
http://norden.diva-portal.org/smash/get/diva2:700816/FULLTEXT01.pdf
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BILD: Orsaker till svinn i olika delar av produktions- distributions- och saluféringskedjan. Ur Vi slénger frukt och grénsaker i onodan —
varfor? Jordbruksverket 2014:5

Det &r stor skillnad mellan olika produkter. Nagra &r lagringstaliga och tal oém hantering och
varierande temperaturer som till exempel rotfrukter. Andra, som t ex isbergssallad, & mycket
kansliga. Vissa drabbas latt av sjukdomar och skadeinsekter och ratas redan pa faltet, andra
kan ha gatt i stock och ar darfor oséljbara. Skador kan ocksa uppkomma vid maskinell
hantering eller pga vader och vind. Ogynnsamt véader kan leda till att hela skérdar plojs ner.
Under vissa perioder under aret ar det 6verproduktion pa frukt och grénsaker, ibland pga hogt
importtryck. Priserna ar da laga och det I6nar sig inte att ta sortera och ta tillvara defekta
produkter.



Till detta kommer orsaker till svinn i importlanderna som kan skilja sig fran svenska

forhallanden.

2.3 Handelsnormer

Det stora svinnet av frukt och grénsaker skylls ibland pa handelsnormerna. Handelsnormer ar
standardiserade kvalitetsbeskrivningar av frukt och gront som anvéands av kopare och séljare
for att underlatta handeln n&r man sjélv inte kan inspektera en vara. Normerna ar framtagna av
EU och varje grénsak eller frukt har en egen norm och varje norm har normalt tva klasser.
Klass | &r den battre och Klass Il & nagot samre kvalitet. Enligt Jordbruksverket ar gallande
handelsnormer inte nagon stor anledning till att gronsaker och frukt ratas vid inkop. Normerna
antas ha begransad inverkan. Livsmedelshandeln har hégre krav pa utseende, sorter, storlek,
mognadsgrad med mera &n handelsnormernas nedre kvalitetsgrans. Den l&gsta kvaliteten som
séljs i butikerna ar oftast den nedre gransen for klass I och inte den nedre gransen for
kvalitetsgrans I1. En fullfrontad frukt- och gronsaksdisk med felfria produkter &r ett starkt

konkurrensmedel for att attrahera kunder.

2.4 Konsumenters och handelns krav och missuppfattningar

Begreppet kvalitet definieras ofta som egenskaper som uppfyller konsumenters forvantningar.
En av forvantningarna kan vara att produkten ska smaka gott. Smaken kan vi konsumenter

inte avgora i butik utan dar far utseendet och fraschor vara den faktor som avgor.

Ett exempel dr satsumas och clementiner. Den gangse uppfattningen &r att de ska vara
orangea, inte gréna som &r fruktens normala farg. Den orangea fargen har ingen betydelse for
produktens smak, hallbarhet eller mognadsgrad. For att fa fram den orangea fargen behandlas
frukterna ibland med etylen trots att hallbarheten forkortas. Att de ska vara orangea ar
sannolikt baserat pa konsumentkrav i butik, ett krav som ar baserat pa en missuppfattning.

Inte mycket gors i dag for att rétta till det.

Ett annat exempel &r applets roda farg. Rod farg pa applet forknippas av oss konsumenter som
tecken pa mognad, men sa behover det inte vara. Den roda fargen ar inte knuten till mognaden

utan kan paverkas av flera faktorer som temperatur och solljus. Konsumenterna véljer de



rodaste applena, handeln bestéller utefter konsumentkrav och &pplen med inte sa rod farg

ratas, trots att smaken ar densamma.?

Ett tredje exempel &r fran den svenska dppelodlingen. Ett ar drabbades odlingen av frost,
kylan orsakade sa kallade frostslipsar, en bred rand pa frukten som inte paverkar vare sig
smaken, naringsvardet eller hallbarheten. Stora partier kunde inte séljas som klass | utan fick
saljas som Klass Il istéllet. Pa grund av brist pa svenska dpplen av klass I 1ag priserna nara i
niva med klass | men konsumenterna kopte anda. Kanske pa grund av att producentorgani-
sationen Appelriket satsade pa en informationskampanj och forklarade varfor dpplena sdg ut
som de gjorde. Liknande erfarenhet finns fran England fér nagot ar sedan. Skordevadret
gjorde att dpplena fick kosmetiska defekter. En liknande kampanj lanserades, konsumenterna
kopte och kanske annu lite mer &n de skulle ha gjort annars. Man ville stélla upp for den

inhemska &ppelodlingen och odlarnas situation.*3

Information i butik, i livsmedelskedjornas kundmagasin och pa forpackningar om att
utseendet pa vissa produkter inte har ndgon betydelse for smak eller andra kvaliteter skulle

troligen fa en del konsumenter att kopa produkter av annan kosmetisk kvalitet 4n den gangse.

2.5 Intervjuer med grénsaksodlare, industri och handel

Gronsaksodlare I: Att stora mangder icke perfekta gronsaker gar till spillo ar en standig
diskussion i odlarledet. Vissa méangder gar till juiceindustrin som inte har nagra storre krav pa
utseende, men aven juiceindustrin har borjat stalla hardare krav. Allt mer gar till biogas vilket
ar problematiskt eftersom kostnaderna i odlingen ar de samma fram till packningen, oavsett

om gronsakerna séljs vidare eller gar till biogas.

En begransande faktor for till exempel palsternackor ar storlekarna pa pasarna de packas i.
For att fa plats ska palsternackorna vara max 20 cm. Den basta losningen for uglies &r att sélja

dem i l6svikt.

12 Jordbruksverket, 2014:15 Vi slanger frukt och gronsaker i onddan - varfor?
13 Muntliga intervjuer med personal i Waitrose och Sainsburys butiker i London.
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Att potatisarna numera tvéttas driver pa svinnet. Handeln kréaver att potatisen ska vara prickfri
och nastan sjalvlysande. Tidigare, da potatisen saldes mullad eller jordig, syntes inte obetyd-
liga defekter. Forr fanns inte heller ndgon klassning av farskpotatis, numera stalls det hogre

krav aven pa det sortimentet.

Viss potatis kan ga till starkelseindustrin. Visst gar till chipsindustrin men dér stélls krav pa
ratt starkelse och sockerhalt. Vissa morotter séljs som hastmorotter till Boras djurpark, men
aven direkt till restaurang och storkék och vissa stormarknader. Det vore bra om uglies kunde

bli trendigt, men det forutsatter att handeln och konsumenterna hakar pa.

Gronsaksodlare 11: Mycket potatis ratas pa grund av att skalet missfargas i senare delen av
lagringsperioden, trots att potatisen &r fin under skalet. Har bér man inféra en ny klass for
potatis med sa kallad silverskorv, dar man tittar pa den inre kvaliteten snarare &n skalets farg.
Starkelseindustrin tar i vissa fall potatis som inte gar att sélja for humankonsumtion. Odlaren
byter ibland uglies som foder till notkreatur och far kogodsel tillbaka. Konsumenterna har
inga storre krav pa form och farg nar de koper fran gardsbutiken. Olika storlekar pa sparris

saljs till exempel i pase om 1 kg till ett bra pris.

Gronsaksodlare 111: Det ar stor efterfragan pa ekologisk potatis och darfér godtar handeln
storre skillnader i visuell kvalitet &n for konventionell potatis. Klass 1l accepteras samt viss

missfargning av skalet. Den stora efterfragan leder till ett forhallandevis litet svinn.

Importtrycket ar hogt fran bland annat Danmark och i ar importeras till exempel bakpotatis
fran England till mycket laga priser vilket gor att den svenska bakpotatisen inte gar att sélja.
Vissa kvantiteter kan ga till industrin och resten till biogas, vilket ar ett resurssloseri. Potatis
med silverskorv, missfargning av skalet, gar ibland till skalerier som skalar potatisen, lagger
den i lag och séljer till storhushall och restaurang. Mjolig potatis kan ga till mos. Odlaren
uppskattar att han skickar cirka tre procent av sitt lager till djurfoder eller biogas i slutet av
sasongen. Till detta kommer packeriets svinn som efter tvatt kan uppga till cirka 30 procent

for den konventionella potatisen.

Leverantorer till restaurang och storhushall: Att frukt och gronsaker som inte ar perfekta

gar till spillo i stora mangder diskuteras inom branschen bade i Sverige och internationellt.
11



Storkoken kraver mycket fardigskalat och fardighackat for att spara arbetstimmar. Leveran-
torer erbjuder ett budgetsortiment, klass 11 eller sa kallat lunchsortiment till restauranger och
storkok. Det kan handla om krokiga gurkor, tomater av olika sorteringar, snurrade och skeva
gronsaker. Ett foretag koper inte in tomat, gurka och paprikor pa vintern, de ar dyra och har
kort hallbarhet och bidrar till mycket svinn. Det finns viss efterfragan pa stora morotter till

restauranger, de gar snabbare att skala for kockarna.

For att minska svinnet behdvs samarbete 1angs hela kedjan, utbildning av personal och

konsumenter samt att hitta pa nya namn och utveckla sortimentet for speciella andamal.

3 INTERNATIONELL UTBLICK

Mintel, ett internationellt konsultféretag, har undersokt hur britterna staller sig till att kopa
uglies. 48 procent uppger att de skulle kdpa frukt och gronsaker med annorlunda utseende om

de var av god kvalitet.'*

Enligt Asda, en stormarknadskedja i Storbritannien som dgs av Walmart, uppger 75 procent

av deras kunder att de skulle kpa uglies om de var billigare.*®

3.1 Livsmedelskedjor i flera lander satsar pa uglies

Uglies saljs av nagra livsmedelskedjor i UK som en del av det vanliga sortimentet. Oftast ar
det applen, mordtter, potatis eller palsternackor i plastpase under varubeteckning som Good

for mashed, Comes in different shapes and sizes, osv.

Flera internationella livsmedelskedjor har pa senare tid borjat salja uglies som ett sarskilt
sortiment med rabatterat pris. For det mesta som en del av en speciell kampanj men ocksa

som ordinarie sortiment.

14 The Grocer, http://www.thegrocer.co.uk/buying-and-supplying/half-of-consumers-would-eat-ugly-fruit-report-
finds/511105.article
15 hitp://www.endfoodwaste.org/
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3.1.1 Exempel pa initiativ i dagligvaruhandel

Australien

Woolworths — Odd Bunch

Dagligvaruhandelskedjan Woolworths i Australien har uppmarksammat att mycket frukt och
gront gar till spillo i kampanjen Odd Bunch. Kampanjen startade i december 2014 déar knasigt
formad frukt och gront saljs till lagre priser.t® De har sedan starten salt 3,6 miljoner ton
uglies. En utvardering visar att alla vinner pa konceptet. Manga som képer produkterna fran
Odd Bunch har inte kopt gronsaker och frukt i sa stor utstrackning innan, vilket gor det till en
halsovinst. Bonderna slanger mindre. Ett exempel ar plommonen, dar svinnet har minskat fran
ca 50 procent till ca 15 procent.'” Det som tidigare saldes till livsmedelsproduktion eller som
djurfoder, kan nu istallet séljas till ett lite hogre pris till handeln.*® Woolworths kommer
fortsatta salja Odd Bunch och &ven utdka utbudet med fler sorters frukt och grént och aven

foradlade produkter som soppor och juicer.

Harris Farm Market — Imperfect Picks
Online-butiken Harris Farm Markets har ocksé ett sortiment av uglies, Imperfect Picks.*®

Priset &r upp till 50 procent lagre.

Osterrike

Billa - Wunderlinge

Billa, som &r en del av Rewe-gruppen, har sedan oktober 2013 salt uglies under varumarket
Wunderlinge. De borjade med applen, mordtter och potatis fran 6sterrikiska bonder.?® Kon-
ceptet uppskattas av bade konsumenter och bonder som bada tjanar pa affaren. Billa tar in
frukt och gront som annars kanske lamnats kvar ute pa akrarna och séljer dessa till ett lagre

pris till konsumenterna.

16 hitp://www.news.com.au/lifestyle/food/ugly-fruit-and-vegetables-sold-at-discount-prices-in-odd-bunch-
campaign-by-woolworths/story-fneuz8wn-1227143733738

17 https://au.news.yahoo.com/video/watch/26529176/selling-ugly-fruit-a-success/

18 http://www.abc.net.au/news/2014-12-05/nrn-odd-bunch/5942314

19 http://www.harrisfarm.com.au/blogs/campaigns/15320613-imperfect-picks

20 hitps://www.rewe-group.at/Nachhaltigkeit/Gruene Produkte/Wunderlinge/rg_Content.aspx
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Canada
Loblaws — Naturally Imperfect Apples
Loblaws borjade i mars 2015 att sélja applen som har skonhetsfel under namnet Naturally

Imperfect Apples.

Red Hat Cooperative — The Misfits
Red Hat Cooperative lanserade en kampanj i oktober 2014, The Misfits. Inspirerade av franska
Intermarches kampanj under varen 2014, saldes knasiga grénsaker i ett antal butiker under

fyra veckor. Férhoppningen &r att gora om kampanjen under varen 2015.22

Frankrike

Intermarché - Les Fruits & Légumes Moches

Under varen 2014 genomforde den franska dagligvaruhandlaren Intermarché en mycket
uppméarksammad kampanj dar de salde knasiga gronsaker och frukter.?® Kampanjen Les
Fruits & Légumes Moches eller Inglorious fruits and vegetables varade i tre veckor och fick
mycket uppmérksamhet varlden éver och togs emot mycket positivt hos kunderna.?* Kampan-
jen genomfordes ytterligare en gang i oktober 2014 och har inspirerat flera handlare inom och
utanfor Frankrike att gora liknande initiativ. Hostkampanjen genomférdes i 1 800 butiker

under en veckas period.?

Intermarché anser dock att det inte kommer att bli aktuellt att ha Inglorius Fruits and Vege-
tables som en permanent kampanj. De menar att det blir motségelsefullt att inte uppmana
odlarna att erbjuda handlarna de basta mojliga frukterna och grénsakerna. Kampanjer som
dessa kan genomforas nar det finns séarskilda behov hos bonderna, nar de exempelvis rakat ut

for en frostknapp som gett dpplena ett ofordelaktigt utseende.?®

21 http://www.theloop.ca/20-delicious-reasons-to-be-excited-about-loblaws-1-2-billion-expansion/

22 http://o.canada.com/life/food-drink/misfit-vegetables-look-for-love

2 http://itm.marcelww.com/inglorious/

24 https://www.intermarche.com/home/canal-intermarche/developpement-durable/legumes-moches--goutes-et-
approu.html

25 http://www.connexionfrance.com/Ugly-fruit-veg-Intermarche-soup-juice-16212-view-article.html

26 hitp://www.connexionfrance.com/Ugly-fruit-veg-Intermarche-soup-juice-16212-view-article.html
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Monoprix & LeClerc — Les Gueules Cassées

Intermarchés framgangsrika kampanj gav ringar pa vattnet och ledde bland annat till att
foreningen Trasiga ansikten bildades av ett producentkooperativ under hosten 2014.%7
Foreningen borjade med frukt och gronsaker som saldes i 600 Monoprix- och LeClerc-
butiker. Andra producenter som slaktare, bagare och konditorer horde av sig till féreningen
och ville bidra med sina produkter. Det handlar inte bara om knasiga utseenden pa

produkterna, utan dven om en 6kad forstaelse for bast fore-datum.

Numera finns det ocksa kott, chark, mejeri, brod och konditorivaror utéver frukt och gront
med trasiga ansikten och antalet butiker har okat till 1 000. Nu har &ven aktorer fran andra
lander hort av sig och vill vara med. Hittills har producenter fran 12 lander visat intresse att

vara med i det franska initiativet, bl a Japan, Brasilien, USA och Tyskland.?®

Tyskland

Edeka - Keiner ist Perfekt

I Tyskland testade dagligvaruhandelskedjan Edeka att sélja uglies, hdsten 2013. Kampanjen
hette Keiner ist Perfekt och varade i fyra veckor. 2° Applen, potatis och morétter saldes till

betydligt 1agre pris jamfoért med de perfekt formade produkterna.

Irland

Tesco — Wonky Veg

Pa Irland ar det handelskedjan Tesco som tagit tag i de fula frukterna. | oktober 2014 borjade
Tesco sélja knasiga morotter och svampar i sina butiker.3® Férutom att sélja wonkies har
Tesco forbundit sig att skdnka den mat som rensats ur de 147 butikerna, men som fortfarande
ar fullt atbar, till vélgérenhetsorganisationerna Food Cloud and Bia Food Initiative

(BiaFi).31'32'33

27 http://www.lesgueulescassees.org/

28 http://www.huffingtonpost.fr/2014/11/04/lequmes-moches-gueules-cassees-investissent-boucheries-
charcuteries-boulangeries_n_6098822.html

2 http://www.n24.de/n24/Nachrichten/Wirtschaft/d/3641784/edeka-verkauft-haessliches-gemuese.html
30 http://easyfood.ie/blog/wonky-veg-now-available-at-tesco/

31 http://foodcloud.ie/

32 http://biafoodbank.ie/index.php

33 http://www.tescoireland.ie/foodcloud
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Holland

Albert Heijn — Buiten-Beentjes (Misfits)

I december 2014 borjade handelskedjan Albert Heijn sdlja knasiga frukter och gronsaker i sin
online-butik. Buiten-Beentjes som produktlinjen kallas &r fardigplockade lador med applen,
kiwis, apelsiner, paprikor, gurkor och morétter. Planen ar att utéka produktlinjen till fler
butiker, men som det &r nu finns det inte tillrackligt utbud av uglies for att tillfredsstalla
efterfragan, sarskilt i staderna. Tva andra kedjor som ocksa saljer wonkies ar ekobutiken
Ekoplaza och Jumbo.3*3°

Schweiz

Coop - Unique

I augusti 2013 borjade Coop, som ar den storsta handelskedjan i Schweiz, att salja uglies i en
tredjedel av sina butiker under namnet Unique.*® Produktlinjen Unique séljs till ca 60 procent
lagre pris och efterfragan ar storre an utbudet. Om tillgangen var storre skulle Coop kunna

sélja betydligt mer av de unika gronsakerna. 3/

England

ASDA - Beautiful on the Inside

ASDA dr den nast storsta dagligvarukedjan i England. De har haft lite olika wonkies-projekt
sedan 2009.%8 | januari 2015 startade de den landsomfattande kampanjen Beautiful on the
Inside med kandiskocken Jamie Oliver som affischnamn.®® Enligt undersokningar uppger hela
75 procent av britterna att de skulle kopa frukt och gront med knasig form om de saldes till ett
lagre pris. Beautiful on the Inside &r en séarskild produktlinje som packas for sig och saljs till
30 procent lagre pris. ASDA vill uppméarksamma kunderna pa att det inte &r utseendet som
avgor smaken. De vill ocksa hjalpa bonderna att sélja storre delen av skorden istéllet for att

den ska pl6jas ned den i marken igen.

34 www. fruitnet.com/eurofruit/pdf/163723

35 http://www.retaildetail.eu/en/eur-europe/eur-food/item/17050-albert-heijn-now-sells-ugly-
vegetables?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_ campaign=retaildetaileu

36 http://www.coop.ch/pb/site/common2/node/80607266/Lde/index.html?tboxhp=X_Unique Teaser-Content
87 http://www.thelocal.de/20131013/52371

38 http://www.thegrocer.co.uk/fmcg/asda-to-launch-ugly-veg-range-for-cooks/201259.article

39 http://www.theguardian.com/lifeandstyle/2015/jan/01/jamie-oliver-leads-drive-to-buy-misshapen-fruit-and-

vegetables
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Aven om bonderna saljer mycket av sina wonkies som djurfoder eller till livsmedelsindustrin
redan idag sa far de valdigt daligt betalt jamfort med vad de far for produkterna de séljer till
detaljhandeln. Ett syfte med kampanjen &r att fa upp anseendet pa mat i stort och kampanjen

har stoéd av myndigheternas matsvinnsorgan Wrap och organisationen Love Food Hate Waste.

Morrisons - M-Savers

Kedjan Morrisons sankte sina krav pa hur frukt och gronsaker ska se ut till forman for de
brittiska bénderna som drabbats av allt for mycket regn. Till foljd av det ymniga regnandet
blev skérdarna sémre och produkternas utseende varierade mer an vanligt. Morrisons skapade

en speciell produktlinje, M-Savers, som bestod av dessa produkter.*°

Sainsburys — Basics

Sainsburys lattade ocksa upp sina kravspecifikationer 2012 p g a den usla véaderleken som gav
betydligt samre skordar an vanligt i England.*! Runt 25 procent lagre skordar i genomsnitt
gjorde att butikerna hade svart att hitta de mangder frukt och gront som de 6nskade.
Sainsburys salde wonkies under produktnamnet Basics i 1 012 butiker runt om i England.

Responsen fran kunderna har varit mycket positiv.*?

Tesco — The Monster Bunch

Tesco var tidigt ute nar de redan 2008 genomforde kampanjen The Monster Bunch.*® Som ett
svar pa att EU lattade upp regleringarna for storlek och utseende pa frukt och gront, borjade
Tesco salja gronsaker i monsterformat, forpackat i sarskilda lador.** Overenskommelser
gjordes med bonderna som sorterade ut sina storsta produkter for att séljas som Monster
Bunch.

Waitrose
Forst ut bland de storre kedjorna att sélja missformade frukter och gronsaker var Waitrose. De

tog beslutet att borja sélja knasigt formade produkter 2006 och ville bryta stigmat med att

40 http://www.thegrocer.co.uk/channels/supermarkets/morrisons/morrisons-to-sell-ugly-fruit-and-veg-as-rain-
hits-growers/231353.article

41 http://j-sainsbury.co.uk/blog/2014/09/back-to-basics-with-ugly-fruit-and-vegetables/

42 http://www.theguardian.com/environment/2012/sep/27/ugly-fruit-vegetables-supermarkets-harvest

43 http://www.telegraph.co.uk/foodanddrink/foodanddrinknews/3513681/T esco-to-sell-boxes-of-ugly-veg.html
44 http://www.wanttobuybritish.co.uk/products/vegetables/pre-prepared-packs-of-mixed-vegetables/tesco-
monster-box
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enbart sélja perfekta gronsaker.*® Waitrose ville &terfora variationen i gronsaksdisken och 6ka
andelen lokalt producerad mat. Darfor borjade de sélja en produktlinje med frukt och gront i

varierande format.

Forra aret salde Waitrose Wheather bleamished apples fran Sydafrika, Kenya och Ghana da

de afrikanska odlarna rékat ut for daligt vader och samre skordar som f6ljd.*® De erbjod ocksa
sina kunder Fallen tomatoes till ett lagre pris.*” Tomater som ramlat fran sin kvist, som aldrig
tidigare skulle ha salts i butik, samlades ihop och saldes i sarskilda lador. Tomater &r en av de

produktgrupper som orsakar mest svinn i livsmedelskedjan.

Norge

REMA 1000 — Best Pris

Hosten 2014 hakade den norska kedjan REMA 1000 pa den europeiska trenden att silja
knasigt formade gronsaker och frukter. Norskproducerad potatis, 16k, applen och morétter

siljs under varumarket Best Pris.*8

Bunnpris - Snal frukt og grent
Bunnpris &r en handelskedja som har utvecklat ett eget sortiment for knasigt formade frukter
och gronsaker, Snal frukt og grant.*® Forsaljningen startade i borjan av 2015 och Bunnpris har

fatt mycket bra feedback fran sina kunder.

3.1.2 Exempel painitiativ i narliggande branscher

Danmark

Rub&stub, Kopenhamn

Rub&Stub &r en restaurang i Képenhamn dar maten pa menyn har skénkts av bonder, butiker,
grossister etc. Menyn baseras pa vad de far in for dagen och varierar darfor fran dag till dag.
Alla som jobbar pa restaurangen ar volontarer och allt 6verskott skanks till valgorenhet.

Restaurangen ar valdigt popular.®

4 http://www.foodanddrinkeurope.com/Products-Marketing/Waitrose-tackles-ugly-fruit-stigma#.VIfZvY AJQ
8 hitp://www.fruitnet.com/fpj/article/161683/waitrose-begins-selling-ugly-fruit

47 http://www.theguardian.com/environment/2014/may/29/fallen-tomatoes-bag-waitrose

48 http://scandinavianretail.com/2014/09/29/rema-1000-promotes-ugly-vegetables/

49 http://bunnpris.no/snalfrukt

%0 http://spisrubogstub.dk/
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Bror, Képenhamn

Tva kockar som tidigare jobbat pa den internationellt erkéanda restaurangen Noma, bestamde

sig for att starta en restaurang dar man tar hand om allt och inte slanger nagot. Respekten for

ravaran ar hog, kostnaderna halls nere och man inspirerar gasterna att laga mat pa sadant som

annars skulle ha slangts.5*

Sverige

Rude Food, Malm6

Rude Food startades hosten 2014 med Rub&Stub som inspirationskélla. Olika samarbets-
partners skénker mat som sedan lagas till och personalen é&r, liksom hos Rub&Stub,
volontdrer. Rude Food erbjuder catering och I6rdagsbrunch. Allt éverskott skanks till

valgorenhet.>?

Bifangst — Fiskekrogen, Goteborg
Bifangst ar en restaurang i restaurangen Fiskekrogen och idén &r all laga till delikatesser pa
den fisk som rakar komma med upp av misstag. Istallet for att kasta tillbaka den i havet, som

4r det brukliga, lagar Biféngsts kreativa kockar till ngot gott.>

Marmeladmakeriet - Helsingborg

Marmeladmakeriet ar relativt nystartat och gér marmelad av frukt som annars skulle ga till
spillo. Samarbetar med fruktimportérer, handlare och odlare och tar hand om frukt av god
kvalitet som av olika anledningar inte kan séljas pa grund av fel farg, form eller storlek.

Foretaget har bade direktforsaljning men ocksa forséljning via aterforséljare.>

51 www.restaurantbror.dk

52 http://rudefood.se/index.html

53 http://www.fiskekrogen.se/?page id=12401
54 http://www.marmeladmakeriet.se/
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4 RESONEMANG KRING TANKBARA AFFARSMODELLER

Uglies saljs redan i dag i saval Sverige som Europa och USA. | Sverige saljs de t ex pa det
som kallas Bondens marknad, i torghandel och vid férséljning pa gardar. Men det sker inte i

tillracklig omfattning for att forhindra att frukt och gronsaker gar till spillo.

Livsmedelsindustrin, restauranger och storhushall koper uglies i viss utstrackning. Ibland gar
uglies till djurfoder och ofta till biogas. Det ar bra, men inte det basta. Bast hushallning sker
nar livsmedel avsedda for ménniskor dts av manniskor och ger manniskor naring. Inte som

néring till djur eller som ndringssubstrat for biogas.

Tillagg oktober 2015. Sedan rapporten skrevs (juni 2015) har Coop Sverige beslutat att sélja,
vad de kallar knasiga gronsaker, under devisen Det ar insidan som raknas. Fran och med
vecka 44 2015 kommer de knasiga gronsakerna att finnas i ett 30-tal utvalda butiker runt om i

hela landet.

4.1 Lonsamt sortiment?

For att butikerna ska kopa in uglies maste sortimentet vara lonsamt. Om uglies ska saljas i
butikerna blir det till l&gre pris an det ordinarie sortimentet. Annars skulle nog konsumenterna
inte vara sa intresserade. Det ar svart att tro att konsumenters engagemang for den goda
sakens skull, att minimera matsvinnet, skulle géra dem beredda att betala samma pris som for
prima vara. Det dr ocksa svart att tro att handeln skulle engagera sig utan att fa samma avans i

kronor och 6ren som for det gdngse sortimentet.

Ett problem &r att det under vissa tider rader stora dverskott pa marknaden. Da ar handelns
inkopspriser 6verlag laga och det kan vara svart for bonden att fa avsattning aven for de prima
varorna. Enligt uppgift ar skillnaden i pris mellan klass | och klass 11 da ofta inte mer an 10

procent.>

55 Intervju inkdpare livsmedelshandeln
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Indikationer visar att det ar svart att fa tag i uglies fran frukt- och gronsaksodlare. Ofta har de
redan plojts ner eller sorterats bort pa grund av dalig tilltro till marknadens efterfragan. Eller
sa har man fatt avsattning pa annat hall, i basta fall till industrin, eller som djurfoder eller

biogas.

Jordan Figueiredo fran USA, som star bakom sajten www.endfoodwaste.org, engagerar sig
for att minska matsvinnet och fragar sig varfér ingen stérre livsmedelskedja i USA annu har
plockat de lagt hangande frukterna som att sélja uglies innebar. Han hanvisar till Intermarchés
erfarenhet, en fransk livsmedelskedja som okade tillstromningen av kunder med 24 procent i
samband med tva virala kampanjer for sina Les fruits et legumes moche/Inglorious fruits &

vegetables, se sid 12.

Flera livsmedelskedjor i Europa har foljt efter, liksom Woolworth i Australien med sitt
sortiment Odd bunch och nu senast Asdas Beautiful on the Inside som Jamie Oliver, kand
engelsk kock, hjalper dem att gora reklam for.%® Kunderna uppmarksammar och handlar,
budskapet far stor spridning i sociala medier och i annan media, men anda ar det mest korta

kampanjer och pilotforsok vi har sett hittills.

Tristram Stuart,> forfattare till boken Waste och aktivist nar det galler att minska matsvinnet,
menar att en orsak till svinn &r att handelns inkdpare ibland med kort varsel avbestéller
leveranser av frukt och gronsaker, inte minst fran importlander som Kenya och Guatemala.
Jordbrukare och leverantorer star plétsligt med osaljbara kvantiteter som ofta i brist pa andra
alternativ laggs pa deponi. Enligt Tristram Stuart har det nu stiftats en lag i Storbritannien
som alagger livsmedelskedjorna och leverantorerna att dela pa eventuella forluster vid
avbestallningar, sa att inte endast det forsta forséljningsledet far sta for skadan. Forhopp-

ningsvis ska detta leda till att handel och grossister ar mer noggranna med bestallningarna.®®

% Artikel i Food Tank http://foodtank.com/news/2015/04/the-business-case-for-ugly-produce
57 http://www.tristramstuart.co.uk/#tristram
%8 Intervju med Tristram Stuart.
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4.2 Marginaltankande ett hinder for hallbarhetsarbete?

Att sélja uglies i livsmedelsbutikerna minskar matsvinnet tidigare i kedjan och minskar
darmed pafrestningar pa miljon. Dessutom gynnas kundernas hushallskassa. Darfor kan
utvecklingen av ett sortiment av uglies ses som en integrerad del av ett foretagets hall-
barhetsarbete. Ett aktivt hallbarhetsarbete ar numera en forutsattning for konsumenternas
tilltro och leder till starkare varumarke och battre affarer. Men en forutsattning for att uglies
ska permanentas i butikerna, och inte endast saljas som del av en PR-kampanj, ar trots allt att

det ar [6bnsamt.

Ett hinder kan vara procentpaslagen inom livsmedelsbranschen. En viss procent pa ett lagt
pris blir vasentligt mycket mindre i kronor och 6ren &n samma procentpaslag pa ett hogre pris.
Raknar man istallet palagg i kronor och oren, t ex att 1 kg uglies ska ge samma avans i kronor
och éren som det prima sortimentet, da ar affaren i hamn. Det kan &ven tankas att konsumen-

terna totalt satt kommer att handla mer frukt och gronsaker an annars.

Pa toppen av detta kommer ett seridst hallbarhetsarbete och de eventuella PR-férdelar som
forsaljning av uglies kan ge, internt och externt. Ar det dessutom sa att livsmedelskedjan ser
att forsaljningen av frukt och gronsaker totalt 6kar paverkar det konsumenternas halsa och
indirekt kedjornas folkhalsoarbete. Det finns fa saker som det finns sadan samsyn om mellan
vetenskap och konsumenter som att frukt och gronsaker ar nyttigt och att man bor 4ta mer av
det.

4.2 Problem med hantering och utrymme

Ett annat hinder kan vara hanteringen och utrymmet i butikerna. Ett vidgat sortiment kréver
mer pa- och avlastning i lager och hyllor, ytterligare skyltning, 6kat hyllutrymme etc. Med
tanke pa hur gronsaksdiskarna har véaxt i omfattning de senaste tio aren med fler sorters
frukter och gronsaker, fler varianter av samma grénsaker osv bor det kunna ga att skapa

utrymme dven for uglies. Losningen kanske kan vara att en prima variant far stryka pa foten?

Det sker en stadig utveckling av frukt- och gronsakssortimentet och uglies &r ett sortiment av
manga. Man kan ténka sig att det kan komma att finnas olika sorters uglies som séljs i
butikerna beroende pa tillgang, efterfragan, sasong och pris. Var och en av de prima gron-

sakerna kommer knappast att ges en egen uglievariant. 22



4.3 Bara fantasin satter granser

For 15-20 ar sedan dok plotsligt delikatesspotatisarna upp i hyllorna. Pasar med sma potatisar
som saldes till ett vasentligt hogre pris dn annan potatis. Det var ett nytt sortiment av potatisar
som pa grund av sin storlek tidigare hade sorterats bort som nu intagit sin plats pa

butikshyllorna, till god fortjanst.

Steklok ar ett annat exempel, sma hogst vanliga I6kar som genom sitt namn marknadsfors,
ofta till hogre pris, for att kunna stekas hela i stéllet for att skivas eller hackas. Delikatess-
potatis och steklok &r tva bra exempel pa produktutveckling, som samtidigt minskar

matsvinnet.

Potatis drabbas ibland av lagringsforandringar. Skalet blir morkare genom sa kallad silver-
skorv. Rosten betraktas i dag som lagringsskada och potatisen ar svarsald till butik. Kvaliteten
i Ovrigt ar det inget fel pa. | dag ratas ofta potatis med silverrost trots att den skulle kunna
anvandas i industrin eller varfor inte lanseras som potatismospotatis. Om konsumenten anda

skalar potatisen har fargen ju ingen som helst betydelse.

Att skala morotter eller palsternackor som ar krokiga eller har flera rotter kan vara knepigt
och ta langre tid. Daremot gar det utmarkt att stoppa dem oskalade i rasaftcentrifugen for att
gora juice av, nagot som har blivit populart i manga hushall. Att tillhandahalla pasar med
olika sorters uglies for att gora frukt- och gronsaksjuice bor provas. Butikerna i dag saljer

olika gronsaker till grytor och buljong i ett och samma paket och det fungerar.

Gron sparris ar populart i dag. Tunn sparris, som det i dag inte ar nagon storre efterfragan pa

kan kanske séljas som grillsparris och tjock sparris till kokning eller att ha i grytor.>®

Gronsaksodlare som vi har intervjuat sager att endast fantasin och handelns inkdpare satter

granserna. Det vore bra med en brainstorming dem emellan.

%9 Intervju med grénsaksodlare, Gotland.
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4.4 Uglies i matkassar

En annan utveckling skulle kunna vara att foretag som kor ut matkassar till prenumererande
hushall erbjuder uglies i sitt ordinarie sortiment. | dag betonar matkasseforetagen i sin
marknadsforing att man tillhandahaller och plockar ner de absolut farskaste och fraschaste
gronsakerna i kassarna. Men éven uglies ar farska och frascha, dock ej lika eleganta. Till ratt
pris och med ratt marknadsforing gar de troligen att sélja genom denna kanal.

| Kalifornien har Ben Simons, aktivist nar det galler Food Banks®, kommit med idén att kopa
Imperfects som annars skulle ha ratats fran 70-80 gronsaksodlare. Ben Simons kommer att
erbjuda imperfekta frukter och gronsaker for leverans till lokala uppsamlingsstéllen. Hus-
hallen kan veckoprenumerera och hamta kassar med 8-15 kilo frukt och grénsaker for cirka

12 dollar i veckan. For ytterligare 3 dollar kan man f& varorna hemkorda. %

5. STICKSPROVENKAT - VAD TYCKER
KONSUMENTERNA?

I maj 2015 genomforde KfS en Restfest pd Medborgarplatsen i Stockholm. Overblivna
ravaror fran ett antal Coop-butiker pa Sodermalm i Stockholm tillagades i ett stort utekok. Det
blev ndrmare 2 000 portioner lasagne som serverades kostnadsfritt till dem som ville ha.

Eventen genomfordes for att sla ett slag for att matsvinnet behdver minska.

I samband med eventet genomfdrde KfS en stickprovsundersokning. Frukt och gronsaker med
avvikande form, farg och storlek visades upp och forbipasserande fick svara pa fragor. 345
personer svarade pa KfS fragor och resultatet visar att nastan alla (99 %) skulle kopa de
avvikande varorna om de fanns i butikerna. Nastan halften uppger att de kan ténka sig att

betala fullt pris och den andra halvan att de vill ha ndgon form av rabatt.

Skulle du kunna tanka dig att kopa dessa gronsaker i en butik?

Antal Procent
Ja 343 st 99
Nej 2 st 1

80 Distribution av dverbliven mat fran industri och butik till fattiga manniskor
61 Artikel i Food Tank http://foodtank.com/news/2015/05/imperfect-produce-an-interview-with-ben-simon
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Om du svarat ja ovan, vilket pris skulle du vilja betala for dessa?

Antal Procent
Ordinarie pris 161 47
10% rabatt 49 14
20% rabatt 61 18
30% rabatt 34 10
40% rabatt 9 3
50% el mer i rabatt 29 8

6. DISKUSSION

De senaste aren har det tagits en del initiativ for att minska matsvinnet inom frukt- och
gronsaksproduktionen. Flera internationella livsmedelskedjor séljer frukt och grénsaker som
inte ar perfekt, antingen genom enstaka kampanjer eller som en del av det ordinarie
sortimentet. Svensk livsmedelsindustri och vissa restauranger och storhushall anvander sig av
sortiment som ser annorlunda ut, annat plojs ner i akern, gar till djurfoder och biogas eller
laggs pa deponi, framforallt i utlandet. | Sverige har livsmedelshandelns butiker &n sa lange
inte visat nagot storre engagemang for att sdlja vad vi i denna rapport kallar uglies, dvs

frukter och gronsaker med apart utseende men med god smak och bra évriga kvaliteter.

Affarsmodellen &r inte alldeles sjalvklar. Stundom kan det vara mycket liten prisskillnad
mellan prima kvalitet och samre utseendekvalitet varfor det kan vara svart att hitta en lonsam
affarsmodell. Det kan kosta mer an det smakar bade for bonde och handel att erbjuda uglies.
Det finns aven indikationer bade i Sverige och internationellt att det kan vara svart for
handeln att fa tag i produkterna. Det beror sannolikt pa att sortimentet inte efterfragas i nagon
hogre grad idag.

Att enbart sélja uglies for att kamma hem PR-vinster &r troligen inte ekonomiskt hallbart pa
langre sikt, d&ven om det sakert skulle sétta fragan pa dagordningen hos konsumenterna och

samtidigt sprida budskapet om att vi konsumenter inte behover vara sa petiga.

KfS stickprovsundersokning indikerar att svenska konsumenter har forstatt att matsvinns-
problematiken ar nagot som alla nivaer i samhallet maste ta sig an. | princip alla (345
personer) uppger att de kan tdnka sig att kdpa uglies och halften av ar till och med redo att

betala fullpris. 25



Klart &r att mat som produceras for humankonsumtion men som inte nar vara magar ar ett
stort sloseri. Initiativ bor tas av alla involverade i frukt- och gronsaksbranschen for att se vad

som gar att gora. Garna i samrad med intresserade konsumenter.

Tillagg oktober 2015. Sedan rapporten skrevs (juni 2015) har Coop Sverige beslutat att sélja,
vad de kallar knasiga gronsaker, under devisen Det &r insidan som raknas. Fran och med
vecka 44 2015 kommer de knasiga gronsakerna att finnas i ett 30-tal utvalda butiker runt om i

hela landet.
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